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Abstract

The purpose of this study was to test and analyze the effect of company size, company growth and
profitability on company value in companies in the food and beverage industry sector which are
listed on the IDX for the 2019-2021 period. This research uses Explanative Research. The sample
selection for this study used a purposive sampling method using several criteria. From these criteria,
companies in the food and beverage sector are listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX),
companies in the food and beverage industry sector that do not publish annual financial reports
consistently on the Indonesia Stock Exchange (IDX) for the 2019-2021 period and companies in the
food and beverage sector. did not experience delisting on the Indonesia Stock Exchange (IDX) for
the 2019-2021 period. The data analysis used was multiple linear regression analysis and used SPSS
version 29.0. The results of this study show. Company size has a partially insignificant negative effect
on firm value, Company growth has a partially positive and insignificant effect on firm value and
Profitability has a partially significant positive effect on firm value Company size, company growth
and profitability have a significant positive effect simultaneously on firm value in companies the food
and beverage sector listed on the IDX in 2019-2021

Keywords: Company size, company growth profitability and company value.

Pendahuluan

Investor mempersepsikan nilai perusahaan merupakan dari keberhasilan dalam mengelolaan
sumber daya pada perusahaan selama satu tahun yang di jelaskan pada harga saham perusahaan.
Tingginya nilai perusahaan maka semakin baik perusahaan tersebut dari segi keuangan maupun harga
sahamnya, begitupun sebaliknya jika nilai perusahaan rendah maka perusahaan itu bisa di katakan
kinerja keuangannya kurang baik. Nilai suatu perusahaan dapat dilihat dari harga saham di pasar
modal. Terbentuknya harga saham yang ada di pasar modal ialah sesuai kesepakatan penawaran serta
pemintaan. Perusahaan dapat dinilai dengan melihat perusahaan dalam memberikan kekayaan
maksimum kepada investor ketika saham mengalami kenaikan maka semakin meningkat pula
kekayaan investor. faktor-faktor kesehatan fundamental perusahaan merupakan nilai suatu
perusahaan yang dapat di jelaskan dengan perkembangan harga saham. Kondisi suatu perusahaan
ialah kondisi dari dalam perusahaan karena segi fundamental berpengaruh pada suasana perusahaan,
seperti kesehatan perusahaan yang dapat dilihat dari laporan keuangan perusahaan. Faktor pertama
yang mempengaruhi nilai bisnis adalah ukuran perusahaan, faktor kedua yang mempengaruhi nilai
bisnis adalah pertumbuhan bisnis, dan faktor ketiga yang mempengaruhi nilai bisnis adalah
profitabilitas. Dari penjelasan latar belakang maka penelitian ini mengambil judul “Pengaruh
Company Size, Company Growth dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan” (Pada perusahaan
sektor industry makanan dan minuman yang terdaftar di BEI periode 2019-2021).

Rumusan masalah

Dari uraian latar belakang, dapat diajukan rumusan masalah berikut:

a. Bagaimana pengaruh company size secara parsial terhadap nilai perusahaan pada perusahaan
sektor Industri Makanan dan Minuman yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021?
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b. Bagaimana pengaruh company growth secara parsial terhadap nilai perusahaan pada perusahaan
sektor Industri Makanan dan Minuman yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021?

c. Bagaimana pengaruh profitabilitas secara parsial terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor
Industri Makanan dan Minuman yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021?

d. Bagaimana Company Size, Company Growth dan profitabilitas secara simultan mempengaruhi
nilai pemegang saham perusahaan makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2019-2021?

Tujuan Penelitian
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis:
a. Pengaruh Company Size secara parsial terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor Industri
Makanan dan Minuman yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021.
b. Pengaruh Company Growth secara parsial terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor
Industri Makanan dan Minuman yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021.
c. Pengaruh profitabilitas secara parsial terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor Industri
Makanan dan Minuman yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021.
d. Secara simultan untuk mengetahui dan menganalisis Company Size, Company Growth dan
profitabilitas terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor Industri Makanan dan Minuman
yang terdaftar di BE12019-2021

Kontribusi Penelitian
Harapan dari penelitian ini dapat memberikan:
a. Manfaat Teoritis
Setelah melakukan analisa dan pengujian hipotesis maka hasil tersebut dapat di jadikan
sebagai landasan atau prediksi nilai suatu perusahaan dari company size, company growth, dan
profitability
b. Manfaat praktis
a) Bagi Akademisi
Harapan dari penelitian ini bisa digunakan untuk bahan refrensi, pengetahuan dan
acuan dalam penelitian selanjutnya dengan judul yang sama.
b) Bagi manajemen perusahaan
Harapan dari penelitian bisa digunakan manager dalam meningkatkan nilai
perusahaan sebagaimana sesuai tujuan perusahaan.
c) Bagi Investor
Manfaat yang diharapkan pada investor ialah dapat dijadikan refrensi sebagai Analisa
keuangan dalam mempertimbangkan dalam mengambil keputusan saat membeli saham.

Kerangka Teoritis Dan Pengembangan Hipotesis
Company size

Company Size mempunyai market, nilai buku, dan laba besar, sehingga ukuran
perusahaannya besar (Dewi dan Wirajaya, 2013:358-372). Sebaliknya, perusahaan kecil memiliki
nilai buku dan laba perusahaan yang kecil, sehingga kapitalisasi pasarnya juga kecil. Ukuran
perusahaan mempengaruhi nilai perusahaan secara berbeda.

Ukuran perusahaan, dilihat dari total aset perusahaan yang dapat digunakan untuk
menjalankan perusahaan. Ketika perusahaan memiliki banyak aset, manajemen lebih fleksibel dalam
menggunakan aset perusahaan.

Dalam ukuran perusahaan dilihat dari total aset yang dapat digunakan sebagai operasi
perusahaan. Jika suatu perusahaan mempunyai aset yang banyak, maka pihak manajemen leluasa
menggunakan aset yang ada di dalam suatu perusahaan tersebut. Company size dapat ditentukan
dengan berbagai nilai seperti total aktiva, penjualan, modal, laba dan yang lainnya, nilai tersebut
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dapat menentukan besar kecilnya perusahaan. Indikator ukuran perusahaan dapat dilakukan
menggunakan dua cara, yaitu:

company size = Ln Total Aset.

Pertumbuhan Perusahaan

Menurut (Kusumajaya, 2011:19) “menemukan bahwa pertumbuhan perusahaan dapat
mempengaruhi profitabilitas, melalui aset yang dimiliki sehingga berpengaruh terhadap produktivitas
dan efesiensi perusahaan yang pada akhirnya berpengaruh pada nilai perusahaan”. Pertumbuhan
perusahaan yang baik adalah tanda bahwa perusahaan memiliki aspek yang menguntungkan, karena
perusahaan dianggap mampu menghasilkan keuntungan yang baik dari waktu ke waktu. Menurut
Pradana (2013:64-70) alat ukur untuk pertumbuhan perusahaan yaitu dengan Assets Growth Ratio
dan Sales Growth Ratio.

Sementara pada penelitian ini menggunakan alat ukur Assets Growth. Assets Growth
mengambarkan peningkatan aset, yaitu aktiva yang digunakan untuk aktiva operasional perusahaan.
Semakin besar aset diharapkan semakin besar hasil operasional yang dihasilkan oleh perusahaan.
Rumus dari assets growth yaitu:

Total Asset (t) — Total Asset (t—1
Assets Growth = © (t-1)

Total Asset (t—1)

X100%

Profitabilitas

Menurut Kasmir (2011:196) “Rasio profitabilitas merupakan rasio untuk menilai
kemampuan perusahaan dalam mencari keuntungan”. Profitabilitas adalah kemampuan suatu
perusahaan untuk menghasilkan laba dan merupakan salah satu faktor terpenting dalam kesuksesan
perusahaan. “Tujuan dari rasio ini adalah untuk mengukur kemampuan dan efisiensi operasional
suatu perusahaan dalam memperoleh keuntungan”, (Fahmi, 2012: 69). Karena alasan perusahaan
adalah untuk mendapat laba, dan rasio profitabilitas merupakan salah satu rasio keuangan yang
signifikan.

Menurut kasmir (2016 : 196), “Rasio profitabilitas digunakan untuk mengukur efisiensi suatu
perusahaan dalam menggunakan aktivanya, efisiensi ini dikaitkan dengan penjualan yang berhasil
diciptakan.” Rasio profitabilitas dapat diproksikan dengan Net Profit Margin (NPM), Gross Profit
Margin (GPM), Return on Asset (ROA) dan Return on Equity (ROE)

Pada penelitian ini menggunakan Return of equity untuk mengukur profitabilitas Return on
Equity (ROE) yaitu rasio laba bersih pada ekuitas saham biasa, untuk mengukur tingkat
pengembalian atas investasi dari pemegang saham biasa. Rumus ROE dapat dihitung sebagai berikut:

Laba Bersih Setelah Pajak
ROE = I % 100%
Total Equity

Nilai Perusahaan

“Nilai pasar perusahaan adalah ukuran penting dari kekayaan pemegang saham” (Gill dan
Obradovich, 2012). Nilai perusahaan bergantung pada nilai saham yang beredar di Bursa Efek
Indonesia. Tingginya harga saham perusahaan menandakan tingginya nilai suatu perusahaan, sesuai
dengan tujuan masing-masing perusahaan karena dengan nilai perusahaan yang tinggi dapat memikat
calon investor untuk berinvestasi di dalam perusahaan tersebut

Jenis-jenis pengukuran “nilai perusahaan menurut Fahmi (2015:138) adalah menggunakan
Earning Per share atau pendapatan per lembar saham adalah bentuk pemberian keuntungan yang
diberikan kepada para pemegang saham dari setiap lembar saham yang dimiliki, Price Earning ratio
(rasio harga terhadap laba) adalah perbandingan antara market price per share (harga pasar per
lembar saham) dengan earning per share (laba per lembar saham) dan Price Book Value”. Rasio ini
menggambarkan seberapa besar pasar menghargai nilai buku saham perusahaan. Pada penelitian ini
menggunakan Price Book Value untuk mengukur nilai perusahaan. Menurut Fahmi (2015:139)
rumus Price Book value dinyatakan sebagai berikut :

PBV = MPS
BPS
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Hipotesis Penelitian
Hipotesis yang disajikan dalam penelitian ini didasarkan pada rumusan masalah dan penelitian
empiris sebelumnya:
H1: Secara parsial variabel Company Size mempunyai pengaruh pada nilai suatu perusahaan.
H2: Secara parsial variabel Company Growth mempunyai pengaruh pada nilai suatu perusahaan.
H3: secara parsial variabel profitabilitas mempunyai pengaruh pada nilai suatu perusahaan.
H4: Secara simultan variabel Company Size, Company Growth dan profitability sama-sama
memiliki pengaruh pada nilai suatu perusahaan.

Hubungan Antar Variabel
Hubungan Company Size, dengan Nilai Perusahaan

Company Size memiliki kapitalisasi pasar yang besar, nilai buku yang besar, dan laba yang
besar, sehingga ukuran perusahaannya besar”, (Dewi dan Wirajaya, 2013:358-372). Sebaliknya,
perusahaan kecil memiliki nilai buku dan laba perusahaan yang kecil, sehingga kapitalisasi pasarnya
juga kecil. Ukuran perusahaan mempengaruhi nilai perusahaan secara berbeda. Ukuran perusahaan
akan menjadi penilaian investor kepada suatu perusahaan dalam menganalisa fundamental
perusahaan karena nilai suatu perusahaan bergantung terhadap harga saham beredar karena tingginya
harga saham suatu perusahaan juga semakin tinggi nilai perusahaannya. Setiap perusahaan pasti
menginginkan nilai perusahaannya tinggi agar dapat menarik para investor untuk berinvestasi di
dalam perusahaan tersebut. Menurut Vernando dan Erawati (2020:13-25) Ukuran Perusahaan
memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap Nilai Perusahaan.

Hubungan Company Growth dengan Nilai Perusahaan

“Pertumbuhan perusahaan dapat mempengaruhi profitabilitas, melalui aset yang dimiliki
sehingga berpengaruh terhadap produktivitas dan efesiensi perusahaan yang pada akhirnya
berpengaruh pada nilai perusahaan” (Kusumajaya, 2011:19). Perusahaan yang produktif dan mampu
meningkatkan jumlah aset, Pertumbuhan perusahaan dinyatakan sebagai pertumbuhan total aset,
dengan pertumbuhan aset masa lalu mencerminkan profitabilitas masa depan. Pertumbuhan berarti
perubahan (penurunan atau peningkatan) total aset perusahaan. Pertumbuhan kekayaan dihitung
sebagai persentase perubahan kekayaan pada titik waktu tertentu dibandingkan dengan tahun
sebelumnya. Pertumbuhan adalah perubahan yang dialami perusahaan selama periode waktu tertentu
(satu tahun) seperti peningkatan atau penurunan total aset. Peluang investasi memiliki pengaruh yang
kuat terhadap nilai perusahaan yang dibentuk oleh indeks pasar saham. Adanya peluang investasi
dapat memberikan sinyal positif tentang pertumbuhan. Menurut novitasari dan krisnando (2021)
menjelaskan mengenai “pertumbuhan perusahaan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai
perusahaan”.

Hubungan Profitabilitas dengan Nilai Perusahaan

Profitabilitas adalah salah satu faktor fundamental suatu perusahaan, karena profitabilitas
tidak hanya menjadi daya tarik yang besar bagi para investor yang menanamkan dananya pada
perusahaan, tetapi juga dijadikan sebagai ukuran efisiensi dan efektifitas penggunaan seluruh sumber
daya perusahaan. perusahaan. proses operasional. Hubungan dengan variabel profitabilitas yaitu.
Saat perusahaan dengan profitabilitas tinggi menggunakan informasi keuangannya untuk
mengirimkan sinyal ke pasar. Laporan keuangan dengan profitabilitas yang tinggi menunjukkan
prospek perusahaan yang baik, sehingga investor bereaksi positif terhadap sinyal tersebut dan nilai
perusahaan meningkat. Menurut (Rudangga dan Sudiartha, 2016) menyatakan bahwa “Profitabilitas
berpengaruh positif signifikan terhadap Nilai Perusahaan.
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Metodologi Penelitian
Proses Pemilihan Sampel
Pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan kriteria:
a. Perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI)
b. Perusahaan sektor Industri Makanan dan Minuman yang tidak menerbitkan laporan keuangan
tahunan secara konsisten di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2019-2021.
c. Perusahaan sektor makanan dan minuman tidak mengalami delisting di Bursa Efek Indonesia
(BEI) periode 2019-2021.
Dari penyeleksian laporan keuangan sesuai kriteria diatas, didapat 27 perusahaan yang bisa
dijadikan sampel pada penelitian ini, yaitu terdapat pada tabel:
Tabel 1
Daftar Nama Perusahaan Yang Menjadi Sampel

No. Kriteria Jumlah Sampel Jumlah Sampel
1. Perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 33
2. Perusahaan sektor Industri Makanan dan Minuman yang tidak menerbitkan laporan keuangan tahunan
secara konsisten di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2019-2021. (6)
3. Perusahaan sektor makanan dan minuman yang melaporkan harga sahamnya dan mengalami delisting di (0)
Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2019-2021.
Jumlah 27

Sumber Data

Data dalam penelitian ini menggunakan data sekunder, yaitu data yang didapat dari media dan
tidak didapat secara langsung. “Data sekunder umumnya adalah bukti sejarah, catatan, atau laporan
yang telah diterbitkan dan tidak dipublikasikan dalam arsip”(Indriantoro, 2009:147).

Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu laporan keuangan Perusahaan Sektor Industry
Makanan Dan Minuman yang Terdaftar di BEI Periode 2019-2021. Sember pengambilan data pada
penelitian ini didapat dari laporan keuangan yang ada di website resmi bursa efek indonesia.

Metode Pengumpulan Data

Menurut Hamidi (2004:72) “metode dokumentasi adalah informasi yang diekstraksi dari
catatan penting baik dari organisasi dan organisasi, maupun dari individu”.

Dalam penelitian ini data yang digunakan dari dokumentasi pembukuan dengan pengumpulan
data laporan keuangan Perusahaan Sektor Industry Makanan Dan Minuman yang Terdaftar di BEI
Periode 2019-2021.

Model Penelitian
Gambar 1: Model Penelitian

Company Size

(Total Aset)

Company Growth

Nilai Perusahaan

(Total Asset)

(PBV)

Profitabilitas

(ROE)

Metode Analisis Data

Penelitian ini menganalisis menggunakan regresi linear berganda, agar dapat mengetahui hasil
pengaruh variabel independen ialah Company Size, Company Growth dan Return on Equity terhadap
nilai perusahaan sebagai variabel dependen. Tahap-tahap pada analisis data yaitu Uji Normalitas, Uji
Asumsi Klasik, Analisis Regresi Linier Berganda, Uji Hipotesis.
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Hasil Penelitian
Analisis Data

Alat bantu pada penelitian ini menggunakan sofware IBM SPSS Statistics 29.0.0.0. Analisis
ini difungsikan agar mengetahui hasil dari pengaruh Company Size, Company Growth Dan
Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan” (Pada Perusahaan Sektor Industry Makanan Dan Minuman
yang Terdaftar di BEI Periode 2019-2021)

Uji Normalitas
Tabel. 2Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual

N 81
Normal Parameters™® Mean .0000000
Std. Deviation .99671649

Most Extreme Differences Absolute 079
Positive 079

Negative -.056

Test Statistic 079
Asymp. Sig. (2-tailed) 2004
Monte Carlo Sig. (2-tailed)®  Sig. 242
99% Confidence Interval ~ Lower Bound 823]l]

Upper Bound 253

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 624387341.

Sumber: Hasil output spss 29.0 (data diolah 2022)

Berdasakan tabel diatas dapat dilihat bahwa nilai Asymp.Sig. (2- tailed) sebesar 0,200. Syarat
pengambilan keputusan pada suatu data distibusi normal apabila nilai Asymp.Sig. (2-tailed) pada uji
kolmogorov smirnov bernilai lebih dari 0,05. Jadi, seluruh data dalam penelitian ini berdistribusi
normal (0,200>0,05).

Uji Asumsi Klasik
a. Uji Multikolinearitas
Tabel. 3 Uji Multikolinieritas

Coefficients®

Unstandardized Standardized Collinearity
Coecfficients Coefficients Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance  VIF
1 (Constant) 9.256 10.399 .890 .376

SIZE (X1) -.206 .368 -.063 -.562 .576 .937 1.067

GROWTH 014 .022 .072 .648 .519 952 1.051

X2)

ROE (X3) .075 .026 .319 2.919 .005 974 1.026

a. Dependent Variable: PBV (Y)
Sumber: Hasil output spss 29.0 (data diolah 2022)

Berdasarkan data tersebut semua nilai VIF berada di bawah 10 dengan nilai tolerance di
atas 0,10 sehingga dapat disimpulkan bahwa Semua Variabel tidak terjadi gejala
multikolineritas antar variabel independen.

b. Uji Autokorelasi
Tabel 4 Uji Autokorelasi

Model Summary”
Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate Durbin-Watson
1 .326° .106 .072 5.44757 774
a. Predictors: (Constant), ROE (X3), GROWTH (X2), SIZE (X1)
b. Dependent Variable: PBV (Y)

Sumber: Hasil output spss 29.0 (data diolah 2022)
Berdasarkan hasil uji autokorelasi dengan metode Durbin Watson (DW) di atas didapat
DW dengan nilai 0.774. Sedangkan mencari nilai tabel Durbin Watson ialah dilihat dari
jumlah data (n) = 81 (27 perusahaan x 3 tahun), dan variabel dependen (k) = 3 dan a = 5%.
Pada penelitian ini, hasil pada tabel Durbin Watson ialah dL = 1,5632; 4-dL = 2,4368; dU
=1.7164; 4-du = 2,2836.
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Hasil pengujian menjelaskan model regresi terdapat pada autokorelasi d<dL =
0,774<1,5632 maksud dari keberadaan hasil autocorrelation dalam penelitian ini tidak
terdapat autokorelasi positif.

¢. Uji Heterokedastisitas
Tabel 5 Uji Heterokedastisitas
Coefficients”
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.295 1.198 -.246 .806
SIZE (X1) .037 .042 .101 .866 .389
GROWTH (X2) .000 .003 -.018 -.160 .874
ROE (X3) .002 .003 .088 .770 444
a. Dependent Variable: ABS_RES
Sumber: Hasil output spss 29.0 (data diolah 2022)
Uji heterokedastisitas tabel 4.6 didapat Company Size diperoleh nilai sig. 0,389 > 0,05.
Hasil dari uji ini membuktikan bahwa Company Size, Company Growth diperoleh nilai sig.
0,874 > 0,05. Hasil dari uji ini membuktikan bahwa Company Growth dan Return On Equity
(ROE) diperoleh nilai sig 0,444 > 0,05. Hasil dari uji ini membuktikan bahwa Return On
Equity (ROE) bebas heterokedastisitas.
Regresi Berganda

Tabel 6 Analisis Regresi Berganda

Coefficients™

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) o.256 10.399 .890 376
SIZE (X1) -.206 -.368 -.063 -.562 .576
GROWTH (X2) 014 022 072 .648 519
ROE (X3) 075 .026 319 2.919 .005

a. Dependent Variable: PBYV (Y)

Sumber: Hasil output spss 29.0 (data diolah 2022)

Dari persamaan regresi tersebut dapat diketahui:

a.

b.

Konstanta 9.256, jika variabel Company Size, Company Growth dan Return On Equity (ROE)
adalah 0, maka variabel nilai perusahaan (Y) ialah 9.256

Variabel Company size koefisien regresi memiliki nilai -0,206 artinya semakin meningkat dari
variabel tersebut sebesar 1, asumsi dari variabel lain maka nilai perusahaan menurun -0,206
Variabel Company Growth sebesar 0.014 artinya apabila semakin besar variabel tersebut, maka
nilai perusahaan akan meningkat 1 dengan asumsi variabel lain sebesar 0.014.

Variabel profitabilitas koefisien regresi memiliki nilai sebesar 0.075, artinya apabila nilai apabila
semakin meningkat variabel tersebut sebesar 1 maka nilai perusahaan meningkat dengan asumsi
variabel lain sebesar 0.075.

Variabel profitabilitas Koefisien regresi sebesar 0,075 artinya apabila profitabilitas naik satu
maka variabel tersebut naik sebesar 0,075 dengan asumsi variabel lain konstan.

Pengujian Hipotesis

a.

Ujit
.o
Tabel. 7 Uji t
Coefficients™
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9.256 10.399 .890 .376
SIZE (X1) -.206 .368 -.063 -562 .576
GROWTH (X2) .014 .022 .072 .648 .519
ROE (X3) .075 .026 319 2,919 .005

a. Dependent Variable: PBV (Y)

Sumber: Hasil output spss 29.0 (data diolah 2022)
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a) Company Size (X1) memiliki nilai sig. 0,576 artinya lebih besar dari 0,05 atau 0,576 > 0,05
kesimpulan dari nilai tersebut ialah H1 ditolak, Company size berpengaruh negatif tidak
pada nilai perusahaan.

b) Hasil Company Growth (X2) memiliki sig. 0,519 artinya lebih besar dari 0,05 atau 0,309 >
0,05 kesimpulan dari nilai tersebut ialah H2 ditolak, Company growth berpengaruh positif
tidak signifikan pada nilai perusahaan.

c) Profitabilitas (X3) memiliki nilai sig. 0,005 artinya lebih kecil dari 0,05 atau 0,005 < 0,05.
kesimpulan dari nilai tersebut ialah H3 diterima Profitabilitas berpengaruh positif signifikan
pada nilai perusahaan.

b. UjiF
Tabel 8 Uji F
ANOVA*?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 272.272 3 90.757 3.058 .033°
Residual 2285.055 77 29.676
Total 2557.327 80

a. Dependent Variable: PBV (Y)
b. Predictors: (Constant), ROE (X3), GROWTH (X2), SIZE (X1)

Sumber: Hasil output spss 29.0 (data diolah 2022)

Bersumber pada tabel 8 didapatkan nilai Fhitung sebesar 3.058 sedangkan nilai sig. 0,033.
dengan signifikansi 0,05, derajat independen F tabel 81 dan 3 yaitu dengan nilai 2,720. Yang
artinya Fhitung > Ftabel (3.058 > 2,720) dan Sig F < 0,05 (0.033<0.05) sehingga H4 diterima artinya
secara simultan variabel independen memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel
dependen. Kesimpulan dari uji dia atas keseluruahan variabel independen yaitu variabel Company
size, variabel Company growth serta variabel profitabilitas mempunyai pengaruh pada variabel
Nilai Perusahaan yang signifikan.

Implikasi Hasil Penelitian
a. Company Size, pada nilai perusahaan pada sektor makanan dan minuman yang terdaftar
di BEI pada tahun 2019-2021

Berdasarkan hasil uji t-test diperoleh hasil ukuran perusahaan (X1) yang menunjukkan
sig. 0,576 yaitu nilainya lebih besar dari 0,05 atau 0,576 > 0,05 Dengan demikian, kesimpulan
HI “Secara parsial variabel Company Size mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap nilai
perusahaan” ditolak. Dalam artian pengaruhnya tidak signifikan.
Hal ini menunjukkan bahwa jika ukuran perusahaan kurang efisien maka ukuran perusahaan
tidak akan mampu mewujudkan kemampuannya dalam meningkatkan total asetnya. Hal ini
dikarenakan tingginya ukuran perusahaan maka perusahaan mudah memperoleh pembiayaan
yang dapat digunakan untuk mencapai tujuan perusahaan.

Sejalan dengan penelitian yang di lakukan Mandangi (2021:65-80) yang dalam
penelitiannya untuk mengetahui Pengaruh ukuran perusahaan, pertumbuhan perusahaan dan
profitabilitas terhadap nilai perusahaan. Menyatakan dalam penelitiannya yaitu ukuran
perusahaan berpengaruh tidak signifikan pada nilai perusahaan.

b. Company Growth pada nilai perusahaan pada perusahaan sektor makanan dan minuman
yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021.

Berdasarkan hasil uji t-test hasil yang diperoleh yaitu variabel Company Growth (X2)
diperoleh nilai Sig. 0,519 nilai tersebut lebih besar dari 0,05 atau 0,519 > 0,05 dengan demikian
H2 “Secara parsial variabel Company Growth mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
nilai perusahaan” ditolak. Karena tidak memiliki pengauruh secara signifikan. Secara ringkas
pertumbuhan perusahaan (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan (Y). Jika
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perusahaan berhasil meningkatkan kekayaannya, maka pendapatan operasional perusahaan juga

Sejalan dengan penelitian yang dilakukan Amelia dan Anhar (2019: 44-70) dengan judul
penelitian Pengaruh Struktur Modal Dan Pertumbuhan Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan
Dengan Profitabilitas Sebagai Variabel Intervening dari hasil penelitiannya menunjukkan bahwa
Pertumbuhan Perusahaan tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan. Dan
penelitian yang dilakukan Fajriah, dkk (2022:1-12) dengan “judul penelitian Pengaruh
Pertumbuhan Penjualan, Pertumbuhan Perusahaan, Dan Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai
Perusahaan” secara parsial Pertumbuhan perusahaan berpengaruh positif dan tidak signifikan
terhadap nilai perusahaan.

Profitabilitas pada nilai perusahaan pada perusahaan sektor makanan dan minuman yang
terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021.

Berdasarkan hasil uji t-test hasil yang diperoleh yaitu variabel Profitabilitas (X3)
diperoleh nilai Sig. 0,000 nilai tersebut lebih kecil dari 0,05 atau 0,005 < 0,05. dengan demikian
H3 “secara parsial variabel profitabilitas mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap nilai
perusahaan” diterima. Maksudnya mempunyai pengaruh yang signifikan. jadi kesimpulannya
adalah profitability (X3) berpengaruh signifikan pada nilai perusahaan (Y). Jika profit atau laba
perusahaan tinggi dapat mempengaruhi bottom line perusahaan dan dapat mendatangkan
respond positif dari orang yang berinvestai sehingga berpengaruh pada kenaikan saham suatu
perusahaan.

Penelitian ini serupa penelitian yang dilakukan oleh Wardani, dkk (2021:37-45) dengan
judul penelitian “Pengaruh Profitabilitas, Struktur Modal, Ukuran Perusahaan, Dan Good
Corporate Governance terhadap Nilai Perusahaan” dari hasil penelitiannya menunjukkan bahwa
secara parsial profitabilitas dan ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
Company Size, Company Growth dan Profitabilitas pada nilai perusahaan pada perusahaan
sektor Makanan dan minuman yang terdaftar di BEI pada tahun 2019-2021.

Berdasarkan hasil pengujian uji F menghasilkan nilai F-hitung sebesar 3,058,
menggunakan nilai Sig. sebesar 0,033. Dengan taraf signifikansi 0,05 dengan taraf F bebas Tabel
81 dan 3 sebesar 2,720. Sehingga dapat diketahui F-hitung > F-tabel(3,058 > 2,720) dan Sig F
<; 0,05 maka H4 diterima yang berarti bahwa secara bersamaan variabel bebas berpengaruh
signifikan terhadap variabel terikat. Dari sini bisa dijelaskan dari hasil uji Company Size,
Company Growth, dan profitabilitas semuanya mimiliki pengaruh positif yang signifikan pada
nilai perusahaan.

Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan Mandangi (2021:65-80) dengan
judul penelitian Pengaruh Company Size, Company Growth Dan Profitabilitas Terhadap Nilai
Perusahaan. Menunjukkan bahwa variabel independen keseluruhan memiliki pengaruh
signifikan terhadap nilai perusahaan.

Simpulan Dan Saran
Simpulan
Berdasarkan hasil analis penelitian ini,dapat disimpulkan bahwa:

a.

b.

Company size pada perusahaan makanan dan minuman yang terdaftar di bursa efek indonesia
tahun 2019-2021, mempunyai pengaruh yang negatif tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.
Company growth pada perusahaan makanan dan minuman yang terdaftar di bursa efek indonesia
tahun 2019-2021, memiliki pengaruh yang positif tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.
Profitabilitas pada perusahaan makanan dan minuman yang terdaftar di bursa efek indonesia
tahun 2019-2021, memiliki pengaruh yang positif signifikanterhadap nilai perusahaan.

Secara keseluruhan (simultan) Company size, company growth dan profitabilitas pada
perusahaan makanan dan minuman yang terdaftar di bursa efek indonesia tahun 2019-2021,
memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap nilai perusahaan.
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Keterbatasan Penelitian
Dalam proses penelitian ini terdapat keterbatasan dalam penelitian yang dialami sehingga
menjadi beberapa faktor supaya bisa di perhatikan terkhusus bagi penelitian yang sama selanjutnya
agar bisa lebih di sempurnakan sebab kekurangan penelitian ini yang perlu diperbaiki ke depannya.
Berikut keterbatasan penelitian ini:
1. Jumlah sampel yang digunakan berjumlah 26 perusahaan, artinya masih kurang akurat
menjelaskan hasil penelitian.
2. Dalam penelitian ini menganalisis perusahaan periode 2019 s/d 2021 sehingga data yang
digunakan terbatas.
3. Fokus penelitian ini objeknya adalah perusahaan makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa
efek indonesia.

Saran
Untuk Peneliti Selanjutnya
Diharapkan bagi peneliti selanjutnya dapat melakukan penelitian yang serupa bisa
memperbanyak sampel penelitian pada perusahaan dan tidak berfokus pada perusahaan
minuman dan makanan
1. Untuk Akademik
Agar bisa mendalami nilai suatu perusahaan dan penyebab yang mempengaruhinya.
Dan dapat mengembangkan penelitian kedapannaya dengan perubahan perkembangan
ekonomi.
2. Bagi Perusahaan
Harapan peneliti untuk perusahaan bisa mengaplikasikan dan mengembangkan
profitabilitas perusahaan dengan baik, sementara penerapan company size serta company
growth tetap harus di kembangkan sesuai visi dan misi perusahaan.
3. Bagi Investor
Rasio keuangan perusahaan pada penelitianini dapat dipahami dengan baik sebagai
alat dasar untuk mengukur keterkaitan pengaruhnya terhadap nilai perusahaan.
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