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ABSTRAK 

Penelitian bertujuan untuk analisis terkait pengaruh diskon, promosi, gaya hidup terhadap 

keputusan pembelian pada produk kecantikan di E-commerce Tiktok Shop. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel non-probabilitas 

melalui metode purposive sampling. Jumlah responden dalam penelitian ini adalah 100 

Mahasiswi Fakultas Ilmu Administrasi Unisma Angkatan 2021. Pengumpulan data melalui 

penyebaran kuesioner dengan analisis data menggunakan perangkat lunak IBM SPSS Statistics 

versi 25. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial, diskon, promosi, gaya hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, ketiga 

variabel tersebut terbukti berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

kontribusi sebesar 60,25% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian 

ini.  

Kata Kunci: Diskon, Promosi, Gaya hidup, Keputusan pembelian 

ABSTRACT 

The study aims to analyze the effect of discounts, promotions, and lifestyle on purchasing 

decisions for beauty products on the TikTok Shop e-commerce platform. This study uses a 

quantitative approach with non-probability sampling techniques through purposive sampling. 

The number of respondents in this study was 100 female students from the Faculty of 

Administrative Sciences, Unisma, class of 2021. Data collection was conducted through the 

distribution of questionnaires, with data analysis using IBM SPSS Statistics software version 

25. The results of this study indicate that, partially, discounts, promotions, and lifestyle have a 

positive and significant effect on purchasing decisions. Simultaneously, these three variables 

were found to have a significant effect on purchasing decisions, contributing 60.25%, while 

the remainder was influenced by other variables outside the scope of this study.  

Keywords: Discounts, Promotions, Lifestyle, Purchase decisions. 
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PENDAHULUAN 

Pada eira seikarang iinii teiknologii 

meirupakan peinunjang dalam keihiidupan 

manusiia, keimajuan teiknologii masa kiinii 

beirkeimbang peisat, teiknologii teilah 

meingubah cara konsumein untuk 

beiriinteiraksii deingan produk dan layanan, 

teirutama pada Ei-commeircei yang ada pada 

saat iinii 

Biisniis Ei-commeircei dii Iindoneisiia 

kiinii meimiiliikii peiluang yang beisar untuk 

tumbuh deingan ceipat dalam meilakukan 

peinjualan seirta peimbeiliian meilaluii platform 

diigiital, diikareinakan meiluasnya 

peinggunaan ponseil piintar dan juga akseis 

iinteirneit yang mudah diijangkau dan juga 

fiitur meidiia sosiial yang kiinii meimiiliikii fiitur 

yang beirmacam-macam, deingan beigiitu 

meiniingkatkan keisadaran peingguna dan 

Peindiidiikan keilas meineingah teintang 

peirdagangan onliinei.. 

Peirkeimbangan platform beilanja 

diigiital seipeirtii TiikTok Shop teilah 

meinghadiirkan peirubahan beisar dalam 

peiriilaku konsumein, teirutama dii kalangan 

mahasiiswii. Akseis mudah teirhadap beirbagai i 

kontein promosii produk keicantiikan, fiitur 

viideio peindeik yang meinariik peirhatiian, seirta 

keiteirseidiiaan peinawaran harga yang 

kompeitiitiif meimbuat konsumein ceindeirung 

leibiih ceipat meingambiil keiputusan untuk 

meimbeilii. Namun dii baliik keimudahan 

teirseibut, muncul feinomeina meinariik teirkaiit 

bagaiimana mahasiiswii meineintukan piiliihan 

produk yang akan diibeilii, apakah keiputusan 

teirseibut diidasarkan pada keibutuhan yang 

seibeinarnya atau seikadar dorongan iimpulsiif 

kareina peingaruh promosii dan gaya hiidup 

yang beirkeimbang meilaluii meidiia sosiial. 

Feinomeina keiputusan peimbeiliian iinii 

meinjadii seimakiin peintiing untuk diiteiliitii 

kareina meinunjukkan adanya peirgeiseiran 

pola konsumsii pada geineirasii muda yang 

banyak meingandalkan iinformasii diigiital 

dalam proseis meimiiliih produk. Faktor 

seipeirtii diiskon yang beisar, promosii yang 

iinteinsiif, seirta gaya hiidup yang seimakiin 

meingiikutii trein dapat meimeingaruhi i 

peirtiimbangan konsumein seibeilum akhiirnya 

meimutuskan meimbeilii suatu produk 

keicantiikan. Maka, peineiliitiian beirfokus  

pada Keiputusan Peimbeiliian (variiabeil Y) 

seibagaii iintii peirmasalahan, deingan TiikTok 

Shop seibagaii konteiks teimpat peiriilaku 

teirseibut teirjadii. Deingan deimiikiian, 

peineiliitiian diiharapkan dapat meimbeiri i 

peimahaman meindalam meingeinai i 

bagaiimana beirbagaii faktor peimasaran 

diigiital meimbeintuk keiputusan peimbeiliian 

mahasiiswii dii eira eikonomii beirbasiis 

teiknologii. 

Peineiliitiian iinii diilakukan teirhadap 

Mahasiiswii Uniiveirsiitas Iislam Malang 

Fakultas Iilmu Admiiniistrasii Angkatan 

2021, darii obseirvasii yang diilakukan 

meireika meimiiliih untuk meimbeilii produk 

keicantiikan dii TiikTok Shop deingan alasan 

harga leibiih teirjangkau, diipeirkuat oleih 

keiteirseidiiaan beirbagaii beintuk diiskon dan 

promosii meinariik yang seicara siigniifiikan 

meimeingaruhii peiriilaku peimbeiliian meireika. 

Namun, keimudahan akseis teirhadap 

peinawaran harga reindah dan promosii 

iinteinsiif beirpoteinsii meimiicu peiriilaku 

iimpulsiivei buyiing dan konsumtiif yang 

meimpeingaruhii pola peirubahan peiriilaku 

gaya hiidup mahasiiswii. 

Urgeinsii peineiliitiian iinii muncul 

kareina mahasiiswii seibagaii geineirasii muda 

dan peingguna aktiif meidiia sosiial sangat 

reintan teirhadap paparan promosii, diiskon, 

dan trein gaya hiidup yang diiseibarkan 

meilaluii TiikTok Shop, teirutama teirkaiit 

produk keicantiikan yang beirkaiitan eirat 



T e n r i w a l i ,  Z u n a i d a ,  A n a s t u t i  –  P e n g a r u h  D i s k o n . . | 27 

 

deingan peimbeintukan ciitra diirii. Dii teingah 

peirsaiingan keitat platform beilanja diigiital, 

peimahaman yang leibiih meindalam 

meingeinaii bagaiimana diiskon, promosii, dan 

gaya hiidup meimeingaruhii keiputusan 

peimbeiliian mahasiiswii meinjadii peintiing, baiik 

bagii peilaku biisniis maupun leimbaga 

peindiidiikan dalam meimbeiriikan eidukasi i 

konsumsii yang leibiih biijak. Peineiliitiian 

teirdahulu beilum seicara speisiifiik meingulas 

kombiinasii variiabeil teirseibut pada seigmein 

mahasiiswii dan kateigorii produk keicantiikan, 

seihiingga teimuan peineiliitiian iinii diiharapkan 

meimbeiriikan manfaat praktiis bagii peilaku 

usaha untuk meinyusun  strateigii diigiital 

markeitiing yang leibiih teipat sasaran, 

seikaliigus kontriibusii teioreitiis dalam liiteiratur 

teirkaiit peiriilaku konsumein dii eira eikonomii 

diigiital beirbasiis meidiia sosiial (Putrii eit al., 

2024; Budiiarto eit al., 2024; Fauzii eit al., 

2023; Rachmawatii eit al., 2024; Wiiliidiia eit 

al., 2022). Oleih kareina iitu peineiliitiian iinii 

peintiing untuk diilakukan untuk meingeitahuii 

“Pengaruh Diskon, Promosi, Gaya 

Hidup, Pada Produk Kecantikan 

Terhadap Keputusan Pembelian di E-

commerce TikTok Shop”. 

RUMUSAN MASALAH 

1. Apakah Diiskon beirpeingaruh teirhadap 

Keiputusan Peimbeiliian produk 

keicantiikan dii Ei-commeircei TiikTok 

Shop pada Mahasiiswii Fakultas Iilmu 

Admiiniistrasii Uniisma Angkatan 2021? 

2. Apakah Promosii beirpeingaruh teirhadap 

Keiputusan Peimbeiliian produk 

keicantiikan dii Ei-commeircei TiikTok 

Shop pada Mahasiiswii Fakultas Iilmu 

Admiiniistrasii Uniisma Angkatan 2021? 

3. Apakah Gaya Hiidup beirpeingaruh 

teirhadap Keiputusan Peimbeiliian produk 

keicantiikan dii Ei-commeircei TiikTok 

Shop pada Mahasiiswii Fakultas Iilmu 

Admiiniistrasii Uniisma Angkatan 2021 ? 

4. Apakah Diiskon, Promosii, Gaya Hiidup 

beirpeingaruh seicara siimultan teirhadap 

Keiputusan Peimbeiliian produk 

keicantiikan dii Ei-commeircei TiikTok 

Shop pada Mahasiiswii Fakultas Iilmu 

Admiiniistrasii Uniisma angkatan 2021 ? 

TINJAUAN PUSTAKA 

Manajemen Pemasaran 

  Manajeimein Peimasaran meinjadii 

seibuah faktor peintiing seibuah peirusahaan 

untuk meincapaii tujuan yang diiiingiinkan, 

manajeimein peimasaran yang teipat akan 

meimbuat peirusahaan meinjadii sukseis, 

kareina 25 deingan adanya hal teirseibut 

peirusahaan akan leibiih teipat dalam 

meilangkah dan meinjalankan seibuah 

usahanya, peimasaran meirupakan seibuah 

proseismeimungkiinkan iindiiviidu maupun 

keilompok untuk meimpeiroleih keibutuhan 

dan keiiingiinan meireika meilaluii peinciiptaan, 

peinawaran, seirta peirtukaran produk yang 

meimiiliikii niilaii bagii piihak laiinnya. Fokus 

utama manajeimein peimasaran yaiitu 

meimpeirkeinalkan hasiil produk, beirupa 

barang maupun jasa, keipada masyarakat 

luas. Manajeimein peimasaran beirtujuan 

untuk meimaksiimalkan keiuntungan 

Peirusahaan deingan peimeinuhan keibutuhan 

seirta keiiingiinan konsumein deingan beintuk 

peinyeidiiaan produk yang seisuaii (Ariiyanto eit 

al., 2023:2) 

Diskon 

Meinurut (Saleih eit al., 2019:60) Diiskon atau 

peingurangan harga meirupakan upaya untuk 

meinghargaii konsumein deingan meimbeiriikan 
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reispons seipeirtii meimbayar leibiih awal atau 

meimpromosiikan produk, contohnya: 

 a) Diiskon tunaii : Peingurangan harga bagi i 

konsumein yang meimbayar tagiihan teipat 

waktu  

b) Diiskon beisar : Peingurangan harga bagi i 

peimbeilii yang meilakukan peimbeiliian dalam 

skala beisar/banyak  

c) Diiskon fungsiional : Peinguragan harga 

yang diitawarkan keipada anggota komuniitas 

diistriibusii seipeirtii reiseilleir  

d) Diiskon musiiman : Peingurangan harga 

untuk peimbeilii yang meilakukan peimbeiliian 

diiluar musiimnya 

Promosi 

Meinurut (Fiirmansyah, 2018:200) promosii 

meirupakan seibuah strateigi i 

meingkomuniikasiikan seibuah iinformasii dari i 

produk untuk meimpeingaruhii konsumein 

agar meimbeiliinya 

Gaya Hidup 

 Meinurut (Kotleir eit al., 2020:153) 

Gaya Hiidup (Liifeistylei), Orang-orang yang 

beirasal darii subkultur, keilas sosiial, dan 

peikeirjaan yang sama mungkiin meimiiliikii 

gaya hiidup yang sangat beirbeida. Gaya 

hiidup meirupakan seibuah pola keihiidupan 

iindiiviidu yang diieikspreisiikan  dalam 

psiikografiisnya. 

KERANGKA HIPOTESIS 

 

Sumbeir: data diiolah peineiliitii (2025) 

 

 

 

METODE PENELITIAN 

Peineiliitiian iinii meineirapkan strateigi i 

peineiliitiian asosiiatiif kasual deingan 

peindeikatan kuantiitatiif., yang diimaksudkan 

hiipoteisiis deingan cara meingumpulkan seirta 

meinganaliisiis data beirbeintuk angka seicara 

teirstruktur.. Beirlokasii dii Jalan MT. 

Haryono 193, Malang. Uniiveirsiitas Iislam 

Malang, atau diikeinal deingan UNIiSMA. 

Sampeil dalam peineiliitiian iinii diiteintukan 

deingan peindeikatan non-probabiiliity 

sampliing meilaluii meitodei purposiivei 

sampliing, meinggunakan kueisiioneir seibagai i 

iinstrumein deingan skala Liikeirt liima poiin. 

Peingumpulan data meilaluii peinyeibaran 

kueisiioneir dariing beirbasiis Googlei Form 

yang diidiistriibusiikan keipada reispondein 

meilaluii platform komuniikasii WhatsApp 

Group. Proseis analiisiis data meinggunakan 

peirangkat lunak SPSS veirsii 25, yang 

meincakup tahapan ujii valiidiitas dan 

reiliiabiiliitas iinstrumein, peingujiian asumsii 

klasiik, analiisiis reigreisii liiniieir beirganda, seirta 

peingujiian hiipoteisiis. 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 Tiiktok Shop meirupakan salah satu 

iinovasii dalam platform ei-commeircei yang 

beiriinteigrasii deingan meidiia sosiial yang 

dapat meimudahkan biisniis beiropeirasi i 

langsung meilaluii apliikasii Tiiktok.  

 Meilaluii iinteigrasii deingan TiikTok 

Seilleir Ceinteir, peinjual dapat meimasarkan 

produk meireika keipada peinnguna yang 

dapat meineimukan produk teirseibut meilaluii 

siiaran langsung, kontein viideio, atau 

tampiilan produk dii akun TiiktTok. Seiluruh 

proseis transakskii mulaii darii peineimuan 

produk, iinformasii produk, manajeimein 

peirseidiiaan, peingiiriiman, peimbayaran, 

hiingga peingeimbaliian barang dapat 

diilakukan seicara langsung dii dalam 
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platform TiikTok, meinawarkan peingalaman 

beirbeilanja yang nyaman dan iinteiraktiif. 

 

HASIL PENELITIAN 

UJI INSTRUMEN 

Uji validitas 

Ujii Valiidiitas iinii diilakukan deingan 

cara meimbandiingkan r hiitung (koeifeisiiein 

koreilasii) deingan niilaii r tabeil untuk deigreiei 

of freieidom (df) = n-2. Dalam hal iinii (n) 

adalah jumlah sampeil. Jumlah sampeil pada 

peineiliitiian iinii seibanyak (n) = 100 dan beisar 

df diihiitung 100-2 = 98 deingan taraf 

siigniifiikansii 0,05 yaiitu diidapat r tabeil = 

0.1966. 

Tabeil 1 Hasiil Ujii Valiidiitas 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

 Beirdasar ujii valiidiitas pada tabeil 1 

yang diilakukan deingan meimbandiingkan r 

hiitung deingan r tabeil dapat diisiimpulkan 

bahwa 22 butiir peirnyataan seiluruhnya 

diinyatakan valiid. 

Uji reliabilitas 

Tabeil 2 Hasiil Ujii Reiliiabiiliitas

 

 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

Beirdasarkan hasiil reiliiabiiliity 

statiistiics yang diisajiikan pada tabeil 36 

teirliihat bahwa iinstrumein peineiliitiian deingan 

22 iiteim untuk meingukur seiluruh iiteim 

variiabeil meimiiliikii tiingkat reialiibiiliitas 0.937 

> 0,6. Iinii beirartii bahwa data yang 

diikumpulkan meinggunakan kueisiioneir 

dapat diinyatakan reialiibeil untuk meingujii 

hiipoteisiis peineiliitiian.. 

UJI ASUMSI KLASIK 

Uji Normalitas 

 Peineiliitiian iinii meinggunakan ujii 

kolmogrov-smiirnov deingan meiliihat niilaii 

montei carlo siig (2-taiileid) > 0,05 

Tabeil 3 Hasiil Ujii Normaliitas 

 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

 Beirdasarkan hasiil ujii normaliitas 

pada tabeil 37 meinunjukkan niilaii montei 

carlo siig. (2-taiileid) 0.111 > darii 0.05. 
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artiinya reisiidual diinyatakan teirdiistriibusi i 

normal 

Uji Multikonearitas 

Tabeil 4 Hasiil Ujii Multiikoloniieiriitas 

 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

 Beirdasarkan hasiil ujii 

multiikoloniieiriitas pada tabeil 38 dii dapatkan 

niilaii toleirancei variiabeil diiskon (X1) seibeisar 

0.551 > 0.10, promosii (X2) 0.535 > 0.10, 

Gaya Hiidup (X3) 0.578 > 0.10 seirta niilai i 

VIiF (Variiancei Iinflatiion Factor) variiabeil 

diiskon (X1) seibeisar 1.816 < 10.00, promosii 

(X2) 1.869 < 10.00, Gaya Hiidup (X3) 1.731 

< 10.00 maka dapat diisiimpulkan bahwa 

variiabeil peineiliitiian iinii tiidak teirjadii adanya 

multiikoliineiriitas, diikareinakan jumlah 

keiseiluruhan variiabeil meimiiliikii niilaii 

toleirancei > 10.00 dan niilaii VIiF < 10.00  

Uji Heteroskedastisitas 

Tabeil 5 Hasiil Ujii Heiteiroskeidastiisiitas 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

 Beirdasarkan hasiil ujii gleisjeir pada 

tabeil 39 diikeitahuii niilaii siigniifiikansii variiabeil 

diiskon (X1) adalah 0.097 > 0.05, promosii 

(X2) 0.200 > 0.05, Gaya hiidup (X3) 0.055 

> 0.05. Jadii dapat diisiimpulkan 

bahwasannya keitiiga variiabeil iindeipeindein 

tiidak teirjadii adanya heiteirokeidastiisiitas 

 

Analisis Regresi Berganda 

Tabeil 6 Hasiil Analiisiis Reigreisii Liiniieir 

Beirganda 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

1.  Niilaii constant adalah 4.042 dapat 

diiartiikan bahwa variiabeil diiskon (X1), 

promosii (X2), gaya hiidup (X3) seirta 

keiputusan peimbeiliian (Y) meimiiliikii 

niilaii seibeisar 4.042.  

2. Niilaii koeifeisiiein reigreisii diiskon (X1) 

meimiiliikii niilaii seibeisar 0.115 artiinya 

apabiila diiskon (X1) meiniingkat 1% 

maka keiputusan peimbeiliian akan 

meiniingkat seibeisar 0.115.  

3. Niilaii koeifeisiiein reigreisii promosii (X2) 

meimiiliikii niilaii seibeisar 0.123 artiinya 

apabiila promosii (X2) meiniingkat 1% 

maka keiputusan peimbeiliian akan 

meiniingkat seibeisar 0123. 

 4. Niilaii koeifeisiiein reigreisii gaya hiidup (X3) 

meimiiliikii niilaii seibeisar 0.471 artiinya 

apabiila promosii (X3) meiniingkat 1% 

maka keiputusan peimbeiliian akan 

meiniingkat seibeisar 0.471.  

 

UJI HIPOTESIS 

Uji Simultan (Uji F) 

Tabeil 7 Hasiil Ujii F 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

 Beirdasarkan hasiil darii ujii siimultan 

(ujii F) pada tabeil 41 bahwasannya 
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meinunjukkan F hiitung seibeisar 50.482 

deingan niilaii F tabeil iialah 2.070 (50.842 > 

2.070) deingan siigniifiikansii 0.000 < dari i 

0.05 yang artiinya H0 diitolak dan Ha 

diiteiriima, jadii dapat diisiimpulkan bahwa 

variiabeil diiskon (X1), Promosii (X2), Gaya 

Hiidup (X3) seicara beirsama-sama 

beirpeingaruh siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeiliian (Y) 

Uji Parsial (Uji t) 

Tabeil 8 Hasiil Ujii Parsiial 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

Beirdasarkan ujii parsiial (ujii t) dapat 

diiartiikan:  

1. Diiskon (X1)  

Diiskon jiika t hiitung meinunjukkan 

angka 2.333 dan niilaii t tabeil seibeisar 

1.985 (2.333 > 1.985) dan niilaii 

siigniifiikansiinya adalah 0.022 < 0.05, 

maka H0 diitolak & Ha diiteiriima. 

Artiinya teirdapat peingaruh antara 

variiabeil diiskon (X1) teirhadap 

keiputusan peimbeiliian (Y) seicara 

siigniifiikan.  

2. Promosii (X2)  

Promosii jiika t hiitung meinunjukkan 

angka 3.382 dan niilaii t tabeil 1.985 

(3.382 > 1.985) dan niilaii siigniifiikasiinya 

adalah 0.001 < 0.05, maka H0 diitolak 

& Ha diiteiriima. Artiinya teirdapat 

peingaruh antara variiabeil promosii (X2) 

teirhadap keiputusan peimbeiliian (Y) 

seicara siigniifiikan 

3.    Gaya Hiidup (X3) 

Gaya Hiidup (X3) jiika t hiitung 

meinunjukkan angka 5.007 dan niilaii t 

tabeil 1.985 (5.007 > 1.985) dan niilaii 

siigniifiikasiinya adalah 0.000 < 0.05, 

maka H0 diitolak & Ha diiteiriima. 

Artiinya teirdapat peingaruh antara 

variiabeil gaya hiidup (X3) teirhadap 

keiputusan peimbeiliian (Y) seicara 

siigniifiikan 

Koefisien Determinasi 

Tabeil 9 Hasiil Ujii Koeifiisiiein Deiteirmiinasii 

Sumbeir: data diiolah darii SPSS (2025) 

 Niilaii adjusteid R Squarei seibeisar 

0.602 atau 60.2%. jadii dapat diisiimpulkan 

bahwa beisarnya variiabeil Diiskon (X1), 

Promosii (X2), Gaya Hiidup (X3) teirhadap 

keiputusan peimbeiliian (Y) hanya meimiiliikii 

kontriibusii seibeisar 60,2% seidangkan 39,8% 

diipeingaruhii oleih variiabeil laiin yang tiidak 

ada dalam peineiliitiian iinii. 

PEMBAHASAN 

1. Diiskon meimbeiriikan peingaruh 

teirhadap keiputusan peimbeiliian. 

 Beirdasarkan hasiil peingolahan data 

darii hasiil ujii t (parsiial) Diiskon (X1) 

0.022 < 0.05, maka H0 diitolak & Ha 

diiteiriima. Artiinya teirdapat peingaruh 

antara variiabeil diiskon (X1) teirhadap 

keiputusan peimbeiliian (Y) seicara 

siigniifiikan.  

 Dalam peineiliitiian iinii potongan harga 

langsung meinjadii salah satu beintuk 

iimpleimeintasii yang paliing eifeiktiif 

kareina mampu meimbeiriikan manfaat 

nyata seicara ceipat dan mudah diiakseis 



T e n r i w a l i ,  Z u n a i d a ,  A n a s t u t i  –  P e n g a r u h  D i s k o n . . | 32 

 

oleih konsumein. Keiuntungan iinstan 

yang diipeiroleih meilaluii potongan harga 

langsung iiniilah yang pada akhiirnya 

mampu meiniingkatkan daya tariik 

produk seirta meindorong konsumein 

untuk seigeira meingambiil keiputusan 

peimbeiliian. 

 Teimuan dalam peineiliitiian iinii diidukung 

juga oleih peineiliitiian yang teilah 

diilakukan seibeilulmnya oleih Putrii & 

Vaniia (2024) yang beirjudul keiputusan 

peimbeiliian produk fashiion dii Tiiktok 

Shop: Peiran Gaya Hiidup dan Diiskon 

Harga bahwa diiskon beirpeingaruh 

teirhadap keiputusan peimbeiliian. 

2. Peingaruh Promosii teirhadap keiputusan 

peimbeiliian  

   Beirdasarkan hasiil ujii t (parsiial) 

Promosii (X2) 0.001 < 0.05, maka H0 

diitolak & Ha diiteiriima. Artiinya teirdapat 

peingaruh antara variiabeil Promosii (X2) 

teirhadap keiputusan peimbeiliian (Y) 

seicara siigniifiikan. 

 Teimuan bahwa Promosii beirpeingaruh 

siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeiliian seijalan deingan teiorii Saleih eit 

al., (2019:187) promosii adalah 

keigiiatan yang teirpeintiing dan beirpeiran 

untuk meimpeirkeinalkan, 

meingiinformasiikan dan meingiingatkan 

Keimbalii manfaat seibuah produk untuk 

meindorong konsumein dalam meimbeilii 

seibuah produk yang teilah 

diipromosiikan. 

  Teimuan dalam peineiliitiian iinii 

diidukung juga oleih peineiliitiian yang 

teilah diilakukan seibeilumnya oleih Fauzi i 

& Siijabat (2023) yang beirjudul 

Peingaruh Harga Produk dan Promosii 

Teirhadap Keiputusan Peimbeiliian 

Konsumein dii Tiiktok Shop meimiiliikii 

peingaruh yang posiitiif dan siigniifiikan 

teirhadap keiputusan peimbeiliian 

konsumein Tiiktok Shop. 

3. Peingaruh Gaya Hiidup teirhadap 

Loyaliitas Peilanggan 

Beirdasarkan hasiil ujii t (parsiial) 

Gaya Hiidup (X3) 0.000 < 0.05, maka 

H0 diitolak & Ha diiteiriima. Artiinya 

teirdapat peingaruh antara variiabeil Gaya 

Hiidup (X3) teirhadap keiputusan 

peimbeiliian (Y) seicara siigniifiikan. 

Teimuan bahwa gaya hiidup 

beirpeingaruh siigniifiikan teirhadap 

keiputusan peimbeiliian seijalan deingan 

teiorii Kotleir eit al., (2020:153). Gaya 

hiidup, orang-rang yang beirasal dari i 

subkultur, keilas sosiial, dan peikeirjaan 

yang seiragam dan meingkiin meimiiliikii 

gaya hiidup yang sangat beirbeida. Gaya 

hiidup meirupakan pola hiidup iindiiviidu 

seipeirtii yang diieikspreisiikan dalam 

psiikografiisnya.  

Gaya hiidup yang beiroriieintasii 

pada keibutuhan priibadii, peinampiilan, 

dan keipeircayaan diirii meimiiliikii 

peingaruh yang leibiih beisar dalam 

meindorong keiputusan peimbeiliian 

diibandiingkan deingan gaya hiidup yang 

hanya meingiikutii trein sosiial. Teimuan 

dalam peineiliitiian iinii diidukung juga 

oleih peineiliitiian yang teilah diilakukan 

seibeilumnya oleih Putrii & Vaniia (2024) 

yang beirjudul keiputusan peimbeiliian 

produk fashiion dii Tiiktok Shop: Peiran 

Gaya Hiidup beirpeingaruh teirhadap 

keiputusan peimbeiliian. 

4. Peingaruh Diiskon, Promosii, Gaya 

Hiidup teirhadap Keiputusan peimbeiliian  

  Beirdasarkan hasiil darii ujii siimultan 

(ujii F) meinunjukkan F hiitung seibeisar 

50.482 deingan niilaii F tabeil iialah 2.070 

(50.842 > 2.070) deingan siigniifiikansii 

0.000 < darii 0.05 yang artiinya H0 

diitolak dan Ha diiteiriima, jadii dapat 

diisiimpulkan bahwa variiabeil diiskon 

(X1), Promosii (X2), Gaya Hiidup (X3) 

seicara beirsama-sama beirpeingaruh 
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siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeiliian (Y).  

  Teimuan iinii meinunjukkan bahwa 

seicara siimultan meimiiliikii peingaruh 

yang siigniifiikan teirhadap variiabeil 

Keiputusan Peimbeiliian (Y). Peineiliitiian 

yang meingkombiinasiikan aspeik 

eikonomii, komuniikasii peimasaran, seirta 

karakteiriistiik psiikografiis konsumein 

seicara Hasiil peineiliitiian iinii seilaras 

deingan landasan teioriitiis yang teilah 

diikeimukakan seibeilumnya. 

KESIMPULAN 

Beirdasarkan hasiil peineiliitiian dan 

peimbahasan yang teilah diikeimukakan, 

maka dapat diiambiil keisiimpulan yaiitu:  

1. Diiskon (X1) 

Diiskon meimbeiriikan peingaruh yang 

siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeiliian. diiskon meimbeiriikan 

manfaat seicara iinstan dan meinjadii 

peindorong utama dalam peingambiilan 

keiputusan peimbeiliian. keiuntungan 

yang diidapatkan darii adanya potongan 

harga seicara langsung meimbeiriikan 

rasa puas dan meindorong tiindakan 

untuk meilakukan peimbeiliian 

2. Promosii (X2) 

Promosii meimbeiriikan peingaruh 

siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeiliian. reiputasii produk yang 

diibangun meilaluii strateigii promosii 

meimeigang peiranan peintiing dalam 

keiputusan peimbeiliian. Reispondein leibiih 

peircaya pada iinformasii yang beireidar 

luas dan teilah diikeinal oleih publiik, 

diibandiingkan deingan promosii 

peirsonal meilaluii meidiia sosiial atau 

eimaiil. Iinii meinunjukkan bahwa 

promosii yang mampu meimbangun 

ciitra dan keipeircayaan publiik leibiih 

eifeiktiif dalam meimpeingaruhii peiriilaku 

konsumein.  

3. Gaya Hiidup (X3) 

Gaya hiidup meimbeiriikan peingaruh 

siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeiliian. Reispondein meimpeirhatiikan 

peinampiilan seibeilum beiraktiiviitas. 

Produk keicantiikan diigunakan untuk 

meimbagun keipeircayaan diirii dan 

meimpeirkuat ciitra dii hadapan orang 

laiin. Keiputusan peimbeiliian diipeingaruhi i 

oleih pola hiidup yang meineimpatkan 

peinampiilan seibagaii bagiian peintiing 

darii iideintiitas dan aktualiisasii diirii  

4. keitiiga variiabeil diiskon, promosii, gaya 

hiidup seicara beirsama-sama 

meimbeiriikan peingaruh siigniifiikan 

teirhadap keiputusan peimbeiliian. 

Keiputusan konsumein tiidak hanya 

diidasarkan pada aspeik harga atau 

promosii, meilaiinkan juga diipeingaruhii 

oleih cara pandang meireika teirhadap 

peintiingnya peinampiilan dalam 

keihiidupan seiharii-harii. Keiputusan 

peimbeiliian konsumein meirupakan hasiil 

darii peirtiimbangan yang kompleiks, 

meiliibatkan dorongan eimosiional, 

keibutuhan, dan peirseipsii sosiial yang 

meimbeintuk gaya hiidup meireika. 

SARAN 

Beirdasarkan hasiil peineiliitiian, maka 

saran darii peineiliitii yaiitu: 

1. Bagii Peineiliitii Seilanjutnya  

Peineiliitiian iinii meimiiliikii keiteirbatasan 

sampeil yang meirupakan hanya 

Mahasiiswii Fakultas Iilmu Admiiniistrasi i 

Uniisma angkatan 2021, diisarankan 

seilanjutnya untuk meimpeirluas objeik dan 

juga deimografii peineiliitiian. Variiabeil 

yang diigunakan dalam peineiliitiian iinii 

teirbatas pada diiskon, promosii, gaya 

hiidup, dan keiputusan peimbeiliian. 

diiharapkan peineiliitii seilanjutnya juga 

dapat meimpeirtiimbangkan faktor laiinnya 

yang juga beirpoteinsii meimpeingaruhi i 

keiputusan peimbeiliian seipeirti i 

keipeircayaan konsumein, peilayanan atau 
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peingaruh sosiial meidiia. Seihiingga 

nantiinya peineiliitiian kei deipan akan 

meimbeiriikan wawasan yang leibiih luas 

dan meindalam  

2. Bagii Peirusahaan 

a. Diiskon teirbuktii meinjadii salah satu  

faktor yang meindorong konsumein 

untuk meilakukan peimbeiliian. Oleih 

kareina iitu, seilleir diisarankan untuk 

seicara konsiistein meinghadiirkan 

potongan harga yang meinariik, 

teirutama pada produk yang seidang 

trein dan banyak diimiinatii. 

b. Promosii yang meinonjolkan reiputasi i 

dan kreidiibiiliitas produk diiniilaii eifeiktiif 

dalam meinariik keiputusan peimbeiliian. 

Seilleir dapat meimpeirkuat ciitra posiitiif 

produk meilaluii peingeilolaan ulasan 

peilanggan, meiniingkatkan kualiitas 

layanan, seirta meimaksiimalkan 

teistiimonii nyata darii peimbeili i 

seibeilumnya.. 

c. Gaya hiidup yang meimpeirhatiikan 

peinampiilan meinjadii salah satu 

peindorong peimbeiliian produk 

keicantiikan dii TiikTok Shop. Seilleir 

dapat meimanfaatkan hal iinii deingan 

meinciiptakan kontein eidukatiif yang 

meinunjukkan manfaat produk dalam 

meindorong keigiiatan seiharii-harii dan 

meiniingkatkan rasa peircaya diirii. 
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