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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek (Brand Image), Kualitas
Produk Dan Harga Produk Cimory Yogurt Squeeze Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada
Asosiasi Remaja Masjid Ainul Yaqin UNISMA). Metode penelitian yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah Anggota Remaja masjid
ainul yaqin UNISMA dengan sampel sebanyak 58 responden. Penentuan jumlah sampel
menggunakan Teknik Non-Probability Sampling. Metode pengumpulan data yaitu
menggunakan kuesioner dengan media google form. Teknik analisis data yang di gunakan
adalah analisis regresi linier berganda dengan bantuan software ststistic SPSS versi 25.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Citra Merek (Brand Image) secara parsial berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan pembelian cimory yogurt squeeze. Kualitas produk secara
parsial tidak berpengaruh terhadap Keputusan pembelian cimory yogurt squeeze. Harga produk
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian cimory yogurt squeeze. Citra merek
(Brand Image), Kualitas Produk Dan Harga Produk secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan pembelian cimory yogurt squeeze.

Kata Kunci: Citra Merek (Brand Image), Kualitas Produk, Harga Produk, Keputusan
Pembelian

ABSTRACT

This study aims to determine the influence of brand image, product quality, and price of Cimory
Yogurt Squeeze on purchasing decisions (a study at the Ainul Yaqin Mosque Youth Association,
UNISMA). The research method used in this study is quantitative. The population in this study
were youth members of the Ainul Yaqin Mosque, UNISMA, with a sample of 58 respondents.
The sample size was determined using a non-probability sampling technique. The data
collection method used a questionnaire using Google Forms. The data analysis technique used
was multiple linear regression analysis with the help of SPSS statistical software version 25.

The results show that brand image partially has a significant effect on purchasing decisions
for Cimory Yogurt Squeeze. Product quality partially has no effect on purchasing decisions for
Cimory Yogurt Squeeze. Product price has a significant effect on purchasing decisions for
Cimory Yogurt Squeeze. Brand image, product quality, and product price simultaneously have
a significant effect on purchasing decisions for Cimory Yogurt Squeeze.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Product Price, Purchase Decision
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PENDAHULUAN

Persaingan  bisnis di  industri
makanan dan minuman saat ini semakin
ketat, ditandai dengan banyaknya merek
yang menawarkan produk sejenis dengan
kualitas dan harga yang bervariasi. Salah
satu perusahaan yang berkembang pesat di
Indonesia  adalah  Cimory  (Cisarua
Mountain Dairy), yang dikenal dengan
produk olahan susu dan yogurt.
Keberhasilan Cimory dalam
mempertahankan posisinya di pasar tidak
terlepas dari bagaimana perusahaan
membangun citra merek, menjaga kualitas
produk, serta menetapkan strategi harga
yang tepat. Ketersediaan berbagai produk
minuman kemasan yang luas
mencerminkan  situasi terkini  sektor
minuman Indonesia. Munculnya produk
minuman susu dengan berbagai varian yang
saat ini populer di masyarakat merupakan
hasil dari persaingan yang kuat di antara
para pelaku bisnis.

Saat ini Produk Cimory Yogurt
squeeze ini telah dikenal luas di Indonesia
di berbagai kalangan, termasuk salah
satunya Asosiasi Remaja Masjid Ainul
Yaqin UNISMA, Asosiasi Remaja Masjid
Ainul Yaqin UNISMA yang telah mengenal
produk Cimory Yogurt squeeze dan banyak
yang telah mengkonsumsinya karena
minuman ini menyehatkan bagi pencernaan
dan rasanya yang enak. Berikut ini adalah
tabel fluktuasi penjualan PT Cisarua
Mountain Dairy tahun 2021-2024.

Penjualan PT. Cisarua Mountain Dairy Tbk Segmen
Dairy (susu olahan)
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Gambar 1. Grafik penjualan PT Cisarua
Mountain Dairy Tbk Segmen Dairy (susu
olahan)

Salah satu faktor utama yang
menentukan daya tarik konsumen, menurut
sebagian besar warga Malang, termasuk
Asosiasi Pemuda Masjid Ainul Yaqin
UNISMA, adalah faktor harga. Harga akan
dilihat dan membandingkan harga produk
di berbagai supermarket/toko, seperti
adanya diskon atau potongan harga pada
suatu  supermarket/toko sekitar tetapi
dengan kualitas yang sama, Keputusan
pembelian merupakan fase akhir dari
berbagai pertimbangan untuk memutuskan
membeli atau tidaknya konsumen pada
suatu produk. Selain harga konsumen juga
tertarik karena adanya citra merek dan
kualitas produk. Citra merek berperan
penting dalam memengaruhi persepsi
konsumen, karena merek yang kuat mampu
menumbuhkan rasa percaya dan loyalitas.
Selain itu, kualitas produk menjadi faktor
utama dalam keputusan pembelian,
mengingat konsumen semakin selektif
dalam memilih produk makanan dan
minuman yang sehat, higienis, serta
memiliki rasa yang sesuai dengan
preferensi mereka

Anggota dari Asosiasi Remaja
Masjid Ainul Yaqin UNISMA terdiri
mahasiswa  aktif UNISMA, alumni
UNISMA dan mahasiswa UM. Remaja
masjid Ainul Yaqin UNISMA merupakan
konsumen cimory yogurt squeeze, selama
ini belum ada yang meneliti tentang
konsumen Cimory yogurt squeeze di remaja
masjid Ainul Yaqin UNISMA, Dengan
demikian, peneliti terdorong untuk
melakukan riset pada remaja masjid Ainul
Yaqin  UNISMA, yang  sekaligus
merupakan konsumen Cimory yogurt
squeeze. Sering kali pada saat ada acara di
Asosiasi remaja masjid ainul yaqin
UNISMA seperti Ta’aruf, Latihan Dasar
Kepempimpinan (LDK), malam keakraban,
pada saat pembukaan acara pada sambutan
ketua umum menyampaikan bahwasanya
dianjurkan untuk banyak minum air putih,
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tetapi remaja masjid masih banyak yang
suka membeli minuman olehan seperti
cimory yogurt squeeze.

Dari fenomena tersebut menarik
perhatian peneliti untuk mengambil objek
penelitian pada Asosiasi Remaja Masjid
Ainul Yaqin UNISMA di Malang, karena
Asosiasi Remaja Masjid Ainul Yaqin
UNISMA juga termasuk konsumen Cimory
yogurt squeeze. Di sini, akan menentukan
apakah citra merk (brand image), kualitas,
serta harga produk cimory yogurt squeeze
akan memengaruhi keputusan pembelian
oleh Asosiasi Remaja Masjid Ainul Yaqin
UNISMA.

Mengacu pada latar belakang yang
sudah di jabarkan, penulis terdorong untuk
mengangkat judul studi “Pengaruh Citra
Merk (Brand Image), Kualitas produk, dan
Harga Produk Cimory Yogurt Squeeze
Terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada
Asosiasi Remaja Masjid Ainul Yaqin
UNISMA)”.

KAJIAN PUSTAKA

Manajemen Pemasaran

Pendapat  Haryanto, R (2023:11),
manajemen pemasaran ialah alur analisis,
perencanaan, pelaksanaan, serta
pengendalian program yang disusun
melalui penciptaan, pengembangan, serta
pemeliharaan pertukaran yang
menguntungkan dengan pasar sasaran
sesuai ialah suatu upaya untuk mencapai
tujuan organisasi.

Perilaku konsumen

Sungkawati et al., (2022:1) menyatakan
bahwa divisi pemasaran perlu memiliki
kemampuan dalam mengenali kebutuhan
dan keinginan pelanggan, serta menemukan
cara untuk memenuhinya.

Citra Merek (Brand Image)

Pendapat Kotler & Armstrong (2001:357)
Merek ialah nama, istilah, tanda, simbol.
Menurut Tjiptono, F (2005:49) “Citra
merek adalah deskripsi asosiasi dan
keyakinan konsumen terhadap merek
tertentu, citra merek (Brand Image) adalah
pengamatan dan  kepercayaan yang
digenggam konsumen, seperti yang
dicerminkan di asosiasi atau di ingatan
konsumen”.

Kualitas Produk

Pendapat  Kotler = dan  Armstrong
(2015:253), Kualitas  produk ialah
keistimewaan produk atau jasa bergantung
pada kemampuannya dalam memberikan
pemenuhan terhadap kebutuhan pelanggan,
baik yang diungkapkan secara langsung
maupun tidak.

Harga Produk

Kotler,P & Keller,L memaparkan bahwa
(2009:67) harga ialah bagian dari aspek
bauran pemasaran yang berfungsi sebagai
sumber pendapatan, sementara aspek
lainnya berkontribusi pada biaya.

Keputusan Pembelian

Schiffman & Kanuk, (2008:35)
mengemukakan seseorang yang memiliki
keterlibatan dalam proses memberi serta
menggunakan  barang  dikategorikan
sebagai pengambil keputusan. Zusrony n.d
(2021:35) menjelaskan bahwa pengambilan
keputusan diartikan sebagai perilaku
individu yang secara nyata ikut serta dalam
membeli serta menggunakan produk.

METODE PENELITIAN

Metode penelitian kuantitatif digunakan
dalam studi ini, menggunakan teknik
analisis data yang berupa regresi linier
berganda. Studi ini bertempat pada Masjid
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Ainul Yaqin UNISMA, yang mana Asosiasi
Remaja Masjid Ainul Yaqin UNISMA yang
menjadi objek studi. Setelah melakukan
sampling non-probabilitas dengan
pendekatan sampling jenuh, sebanyak 58
orang yang terlibat dipilih sebagai
partisipan. Sumber data menggunakan data
primer melalui penyebaran kuesioner.
Prosedur yang dianalisis dalam studi ini
ialah mulai dari pengujian instrument studi,
pengujian asumsi klasik, analisis regresi
linier berganda serta pengujian hipotesis.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Uji Validitas
Tabel 1. Uji Validitas

Variabel I Nilair | Tanda | Nilair Keterangan
hitung tabel
Citra Merek (Brand Image) (X1)
X1.1 0,778 > 0,258 Valid
xX1.2 0,775 > 0,258 Valid
x1.3 0,783 > 0,258 Valid
Kualitas Produk (X2)
X2.1 0,838 > 0,258 Valid
X222 0,687 > 0,258 Valid
X2.3 0,834 > 0,258 Valid
X2.4 0,802 > 0,258 Valid
Harga Produk (X3)
X3.1 0,803 > 0,258 Valid
X3.2 0,862 > 0,258 Valid
X3.3 0,781 > 0,258 Valid
X3.4 0,843 > 0,258 Valid
Keputusan Pembelian (Y)
Y1 0,911 > 0,258 Valid
Y2 0,901 > 0,258 Valid
Y3 0,909 > 0,258 Valid

Sumber: Data Di glah SPSS, 2025

Mengacu pengujian SPSS, setiap
nilai korelasi (r yang dihitung) dari setiap
item pernyataan lebih tinggi daripada tabel
r. Ini membuktikan bahwa setiap item
pernyataan atau indikator untuk setiap
variabel adalah valid.

Uji Reliabilitas
Tabel 2. Uji Reliabilitas

Reliability Statistic
Cronbach’s Alpha N of items
928 14

Sumber: Data di olah SPSS, 2025

Hasil pengujian reliabilitas nilai cronbach’s
alpha 0,928 untuk setiap item pernyataan
variabel citra merek, kualitas produk, serta
harga produk pada keputusan pembelian
yang berarti reliabel.

Uji Normalitas

Tabel 3. Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual
N 58
Normal Parametersa. Mean .0000000
Std. Deviation 1.66599153
Most Extreme Differences ~ Absolute .097
Positive .054
Negative -.097
Test Statistic .097
_Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢4

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Sumber: Data di glah SPSS,2025

Mengacu pada tabel 3 SPSS hasil
uji normalitas ditampakkan pada tabel di
atas ditemukan nilai sig. sebesar 0.200 lebih
besar dari 0,05. Oleh karena itu, dinyatakan
bahwa data berdistribusi normal, sesuai
ketentuan pengembilan keputusan pada uji
Kolmogorov-Smirnov. .

Uji Multikolinieritas
Tabel 4. Uji Multikolinieritas

Coefficients®
Standar
dized
Coeffici | Collinearity
Model ents t Sig. Statistics
Beta Tolerance VIF
1 (Consta -| 1,888 -| 0,054
nt) 3,711 1,966
total_x1 | 0,593 | 0,203 0,371 | 2,914 | 0,005 0,491 2,038 |
total x2 | 0,112 | 0,178 0,099 | 0,629 | 0,532 0,322 3,110
total_x3 | 0,369 | 0,150 0,369 | 2,458 | 0,017 0,354 2,826 i‘
a. Dependent Variable: tojal_y, [
CEE

Sumber: Data di olah SPSS, 2025

Berdasarkan dari hasil tabel SPSS di
atas hasil uji multikonieritas, maka dapat di
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simpulkan bahwa di temukan nilai
tolerance variabel Harga Produk (x3)
sebesar 0.354 lebih tinggi dari 0.10,
Kualitas Produk (X2) ialah 0.322 lebih
tinggi dari 0.10, serta Citra Merek (X1)
0.491 lebih tinggi dari 0.10. Selanjutnya,
variabel Citra Merek berdasarkan nilai VIF
kurang dari 10 (2.038), variabel Kualitas
Produk kurang dari 10 (3.110), serta
variabel Harga Produk kurang dari 10
(2.826). Maka dalam studi ini bisa di
simpulkan bahwa tidak terjadi gejala
multikonieritas antara variabel independent
dalam studi ini.

Uji Heteroskedastiditas
Tabel 5 Uji Heteroskedastisitas

2 Coefficients® - ]

Model Coefficients t sig.

(Constant) 2,846 1,069 2,663 0,010
0,052 0.282 0,779

0,030 0,101 0,067 0,296 0.769 |

Harga 0,156 0,085 -0,398 -1,836 0,072

Dependent

Sumber: Data di olah SPSS, 2025

Tabel di atas menujukkan hasil uji
heteroskedastisitas, Bahwa Citra Merek
(Brand Image) (X1) sebesar 0,779, Kualitas
Produk (X2) sebesar 0,769 dan Harga
Produk (X3) sebesar 0,072. Oleh karena itu,
sesuai  dengan dasar  pengambilan
keputusan uji glejser, hasil analisis
mengindikasikan bahwa tidak ada masalah
heteroskedastisitas pada model karena
nilainya lebih dari 0,05.

Analisis Regresi Linier Berganda

Tabel 6 Regresi Berganda

Coefficients®
Standardized
Model Coefficients t Sig.
Beta
1 (Constant) -3,711 1,888 -1,966 0,054
total_x1 0,593 0,203 0,371 2914 0,005
total_x2 0,112 0,178 0,099 0,629 0,532
total_x3 0,369 0,150 0,369 2,458 0,017
a.
Dependent
Variable:
total.y

Sumber: Data di olah SPSS, 2025

Persamaan regresi yaitu
Y=-3,711 +0,593X1+0,112X2+0,369X3+e

a. Nilai konstanta yaitu sebesar -3.711
bisa di artikan bahwa variabel Citra
Merek (Brand Image) (X1),
Kualitas Produk (X2), Harga
Produk (X3) bernilai 0 maka nilai
Keputusan Pembelian (Y) sebesar -
3.711.

b. Koefisien regresi variabel citra
merek sebesar 0,593 artinya Ketika
variabel citra merek naik 1 satuan
maka keputusan pembelian akan
naik sebesar 0,593

c. Koefisien regresi variabel kualitas
sebesar 0,112 artinya Ketika
variabel kualitas naik sebesar 1
satuan maka variabel keputusan
pembelian akan naik sebesar 0,112

d. Koefisien regresi variabel harga
sebesar 0,369 artinya Ketika
variabel harga naik sebear 1 satuan
maka variabel keputusan pembelian
akan naik sebesar 0,369.

Uji Sumultan F
Tabel 7 Uji F

ean
Model _Squares gt Square E Sig.
1 Regression | 210,071 3 70,024 23,901 000"

Residual 158,205 54 2,930

Sumber: Data di olah SPSS. 202

Sesuai dengan dasar pengambilan
keputusan uji F, dapat disimpulkan bahwa
hipotesis diterima, atau lebih tepatnya,
bahwa citra merek (X1), kualitas produk
(X2), serta harga produk (X3) berdampak
secara  bersamaan pada  keputusan
pembelian (Y). Mengacu nilai Sig. 0,000 <
0,05, dapat disimpulkan bahwa hipotesis
diterima. Nilai F yang dihitung ialah 23,901
lebih besar daripada nilai F dalam tabel
sebesar 2,77.



Khulugiyya, Saroh, Trianti — Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga.... | 592

Uji Statistik t

1. Berdasarkan pada tabel 6 di atas
maka di peroleh dari hasil t hitung
yaitu 2,914 > 2,000 (t tabel) dengan
sigfifikansinya ialah 0,005 < 0,05,
di simpulkan bahwa Citra Merek
(X3) berdampak positif signifikan
pada keputusan pembelian pada
produk Cimory Yogurt Squeeze.

2. Berdasarkan tabel 6 tersebut maka
di peroleh dari hasil t hitung yaitu
0,629 < 2,000 dengan sig. ialah
0,532 > 0,05, di simpulkan bahwa
Kualitas Produk(x2) tidak
berdampak pada keputusan
pembelian produk Cimory Yogurt
Squeeze.

3. Berdasarkan tabel 6 diperoleh dari
hasil t hitung yaitu 2,458 > 2,000
dengan sig. ialah 0,017 < 0,05,
disimpulkan  bahwa  penetapan
harga (x3) produk Cimory Yogurt
Squeeze secara sig. berdampak
keputusan konsumen untuk
membeli.

Koefisien Determinasi (R?)

Tabel 8 koefisien determinasi

Model Summary

Std.
Adjusted Error of

R R the
Model R Square Square Estimate
3 755= 0,570 0,547 1,712

a. Predictors: (Constant), Harga pragduk (X3) Kualitas,
Produk (X2) Citra Merek (Brand Image) (X1)

Sumber: Data diglah SPSS. 2025

Merujuk dari  hasil  Koefisien
Determinasi (R?) tersebut bisa di ketahui
bahwa di peroleh nilai sebesar 0,547 yang
berarti pada seluruh variabel independent
yaitu Citra Merek (Brand Image), Harga
serta Kualitas Produk berkontribusi sebesar
54,7% pada Keputusan Pembelian. Faktor
lain yang tidak termasuk dalam studi
penulis memberikan kontribusi sebesar
45,3%.

Pembahasan

Pengaruh Citra Merek (Brand Image)
pada Keputusan Pembelian

Berdasarkan dari hasil uji t (parsial)
pada variabel Citra Merek (Brand Image)
dengan nilai t hitung sebesar 2,914 > 2,
Ditemukan bahwa HA diterima dan HO
ditolak, dengan tingkat signifikansi 0,005 <
0,05. Ini menunjukkan bahwa Citra Merek
(X1) serta Keputusan Pembelian (Y) untuk
Cimory Yogurt Squeeze di Ikatan Pemuda
Masjid Ainul Yaqgin UNISMA memiliki
pengaruh parsial yang signifikan. Temuan
diskusi  yang disebutkan di atas
menjelaskan  bagaimana citra merek
mempengaruhi keputusan untuk membeli;
ini konsisten dengan penelitian Sari (2022),
yang memaparkan bahwa citra merek
memiliki dampak yang cukup besar dan
sebagian pada keputusan untuk membeli.
Penelitiannya menyatakan bahwa citra
merek memiliki dampak yang sig. pada
bagaimana masyarakat umum di Simpang
Baru, Binawidya, memandang keputusan
untuk membeli yogurt Cimory Squeeze.
Eltonia, N. & Hayuningtias, K. A. (2021)
menemukan ~ bahwa citra  merek
mempengaruhi keputusan konsumen untuk
membeli. Menurut studi mereka, keputusan
konsumen untuk membeli air kemasan Le
Minerale 600 ml di Semarang dipengaruhi
secara positif oleh citra merek. Citra merek
adalah persepsi konsumen terhadap suatu
merek yang terbentuk melalui pengalaman,
komunikasi, maupun informasi yang
diterima. Citra merek yang kuat akan
menumbuhkan kepercayaan, kesan positif,
serta loyalitas konsumen.

Pengaruh  Kualitas Produk pada
Keputusan Pembelian

Tidak ada pengaruh parsial yang
signifikan antara variabel Kualitas Produk
(X2) pada Keputusan Pembelian (Y) di
Cimory Yogurt Squeeze di Asosiasi Pemuda
Masjid Ainul Yaqin UNISMA, menurut
hasil uji t (parsial) pada variabel Kualitas
Produk, yang memiliki nilai t yang dihitung
sebesar 0,629 < 2,000 dan tingkat
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signifikansi 0,532 > 0,05. Hasil ini
konsisten dengan studi dari Pratama, A, N
& Hayuningtias, K,A (2022) bahwa kualitas
produk tidak berpengaruh pada keputusan
pembelian.  Konsumen  bisa  jadi
menganggap kualitas produk Cimory relatif
seragam dengan kompetitornya (misalnya
Indomilk, Frisian Flag, Greenfields).
Karena itu, kualitas bukan lagi
pertimbangan utama, melainkan sudah
dianggap given atau standar minimal. Citra
merek dan harga bisa lebih dominan
dibanding kualitas. Konsumen membeli
Cimory bukan hanya karena kualitas, tapi
karena branding kuat, iklan kreatif,
kemasan menarik, atau harga yang sesuai
kantong. Produk olahan susu dan yogurt
termasuk kategori fast moving consumer
goods (FMCG). Konsumen tidak selalu
menilai detail kualitas (nutrisi, proses,
kandungan), melainkan memilih
berdasarkan  kepraktisan, rasa, atau
popularitas  merek. Meski  kualitas
objektifnya baik, keputusan pembelian bisa
lebih dipengaruhi faktor subjektif seperti
selera rasa, variasi produk, atau tren gaya
hidup sehat. Dalam produk makanan dan
minuman, konsumen sering mempercayai
merek. Jadi meskipun kualitas penting,
faktor kepercayaan pada merek lebih
menonjol dalam mendorong keputusan
pembelian.

Pengaruh  Harga
Keputusan Pembelian

Produk pada

Merujuk dari hasil uji t (parsial) pada
variabel Harga Produk dengan nilai t hitung
sebesar 2.458 > 2,000 dengan sig. ialah
0,017 < 0,05 maka ditemukan Ha diterima
dan Ho ditolak, yang berarti terdapat
dampak sig. secara parsial antara variabel
Harga Produk (X3) pada Keputusan
Pembelian (Y) di Cimory Yogurt Squeeze
pada Asosiasi Remaja Masjid Ainul Yaqin
UNISMA, temuan ini didukung studi dari
Eltonia,N & Hayuningtias,K,A (2021)
bahwa citra merek berdampak pada
keputusan pembelian. Harga merupakan
salah  satu  faktor penting yang
memengaruhi perilaku konsumen. Dalam

teori pemasaran, harga sering dipandang
sebagai indikator nilai (value for money),
yaitu perbandingan antara manfaat yang
diperoleh dengan biaya yang dikeluarkan.
Konsumen akan lebih cenderung membeli
produk yang sesuai dengan kemampuan
daya beli mereka. Harga yang dianggap
sepadan  dengan  kualitas  produk
menumbuhkan kepuasan, sehingga
mendorong pembelian berulang. Dalam
industri makanan dan minuman seperti
Cimory, konsumen sering membandingkan
harga dengan produk sejenis. Harga yang
kompetitif dapat menjadi daya tarik kuat.

Pengaruh Harga Produk, Kualitas
Produk, serta Citra Merek pada
Keputusan Pembelian

Mengacu dari hasil dari uji F tabel
didapatkan nilai sebesar 23,901 > F tabel
2,77 dengan tingkat sig. ialah 0,000 < 0,05,
maka Ha di terima dan HO di tolak, bisa di
simpulkan ~ bahwa  ketiga  variabel
berdampak pada Keputusan Pembelian (Y),
maka dalam hal ini bisa menguatkan teori
yang di kemukakan oleh Sunyoto,D
(2013:89) Pengambilan keputusan dapat
dipahami sebagai suatu mekanisme yang
melibatkan pemikiran, pengolahan
informasi, dan evaluasi melalui penilaian.
Secara umum, harga, kualitas produk, dan
citra merek merupakan variabel penting
yang dapat memengaruhi keputusan
pembelian. Namun, pengaruhnya bisa
berbeda-beda  tergantung  karakteristik
konsumen dan kondisi pasar. Pada Cimory,
citra merek dan harga seringkali lebih
dominan, sementara kualitas produk
cenderung dianggap sebagai standar
minimum yang sudah pasti dipenuhi.

PENUTUP

Kesimpulan

1. Citra Merek (Brand Image) (X1)
Variabel Citra Merek (Brand Image)
berdampak sig. secara parsial pada
Keputusan Pembelian Cimory Yogurt
Squeeze remaja masjid Ainul Yaqin
UNISMA.

2. Kaualitas Produk (X2)
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Variabel Kualitas Produk tidak
berdampak sig. pada Keputusan
Pembelian Cimory Yogurt Sgueeze
remaja masjid Ainul Yaqin UNISMA.
3. Harga Produk (X3)
Variabel Harga Produk berdampak sig.
secara  parsial pada  Keputusan
Pembelian Cimory Yogurt Squeeze
remaja masjid Ainul Yaqin UNISMA.
4. Ketiga variabel berdampak pada
Keputusan Pembelian Cimory Yogurt
Squeeze remaja masjid Ainul Yaqin
UNISMA.

Saran

1. Bagi cimory yogurt squeeze
Cimory  yogurt  squeeze  bisa
mempertimbangkan lagi untuk
manfaat cimory yogurt squeeze untuk
konsumen, seperti menambahkan
manfaat yang lebih banyak untuk
meningkatkan  daya  tarik  dari
pelanggan untuk memutuskan
membeli. Cimory yogurt squeeze juga
bisa mempertimbangkan lagi untuk
patokan harga pemasaran yang di
distribusikan oleh tangan ke dua
penjualan cimory yogurt squeeze.

2. Bagi peneliti selanjutnya
Bagi peneliti selanjutnya di sarankan
untuk menjadikan studi ini sebagai
refrensi dalam meningkatkan dan
mengembangkan studi yang lebih luas

lagi  terkait dengan  Keputusan
Pembelian.
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