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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk memenuhi persyaratan guna memperoleh gelar sarjana, untuk 

mengetahui inovasi produk, harga, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian, untuk mengetahui 

kontribusi naik turunnya variabel bebas (X) terhadap variabel terikat (Y), dan untuk mengetahui variabel 

yang berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian. Jenis penelitian ini menggunakan penelitian 

kuantitatif, dengan teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan observasi. Populasi dalam 

penelitian ini yaitu pelanggan toko MAGNESIUM 137 Blitar. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian 

ini menggunakan simple random sampling dengan jumlah sampel yang digunakan yaitu 100 orang dan 

diolah meinggunakan IBM SPSS Statistic veisi 20. 

 Dalam hasil peineilitian ini meinunjukkan bahwa variabeil inovasi produk (X1) beirpeingaruh seicara 

signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian (Y), deingan nilai thitung > ttabeil (11,391 > 1,985), deingan nilai 

signifikan seibeisar 0,000 < 0,05. Variabeil harga (X2) beirpeingaruh tidak signifikan teirhadap keiputusan 

peimbeilian, deingan nilai thitung < ttabeil (0,481 < 1,985) deingan nilai signifikan seibeisar 0,632 > 0,05. Variabeil 

kualitas produk (X3) beirpeingaruh tidak signifikan deingan nilai thitung > ttabeil (1,789 < 1,985), deingan nilai 

signifikan seibeisar 0,077 > 0,05.  

Kata Kunci: Inovasi Produk, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 

ABSTRACT 

Thiis study aiims to fulfiill thei reiquiireimeints for obtaiiniing a bacheilor's deigreiei, to deiteirmiinei product 

iinnovati ion, priicei, and product qualiity on purchasiing deiciisiions, to deiteirmiinei thei contriibutiion of thei ups 

and downs of thei iindeipeindeint variiablei (X) to thei deipeindeint variiablei (Y), and to deiteirmiinei thei variiablei that 

has a domiinant eiffeict on buyiing deiciisiion. Thiis typei of reiseiarch useis quantiitatiivei reiseiarch, wiith data 

colleicti ion teichniiqueis usiing queistiionnaiireis and obseirvatiion. Thei populatiion iin thiis study arei customeirs of 

thei MAGNEiSIiUM 137 Bliitar storei. Thei sampli ing teichniiquei iin thiis study useid siimplei random sampliing wiith 

a samplei siizei of 100 peioplei and proceisseid usiing I iBM SPSS Statiistiics veirsi ion 20. 

Thei reisults of thiis study iindiicatei that thei product iinnovatiion variiablei (X1) has a siigniifiicant eiffeict 

on purchasiing deiciisiions (Y), wiith tcount > ttablei (11.391 > 1.985), wi ith a siigniifiicant valuei of 0.000 <0.05. 

Thei pri icei variiablei (X2) has no si igniifiicant eiffeict on purchasiing deiciisi ions, wi ith a tcount < ttablei (0.481 <1.985) 

wiith a si igniifiicant valuei of 0.632 > 0.05. Thei product qualiity variiablei (X3) has no siigniifi icant eiffeict on tcount 

> ttablei (1.789 <1.985), wiith a siigniifiicant valuei of 0.077 > 0.05. Thei reisults of thei F teist iindiicatei that thei 

product iinnovatiion, priicei, and product qualiity variiableis siimultaneiously iinflueincei purchasiing deiciisiions 

wiith thei acquiisiitiion of Fcount > Ftablei, nameily 44.789 > 2.70 and a siigniifiicancei leiveil of 0.000 <0.05. 

Keywords: Product Iinnovati ion, Priicei, Product Qualiity, Purchasei Deiciisiion 

 

mailto:ahmadimashabi8832@gmail.com


Ahmadi, Daris, Dadang  – Pengaruh Inovasi Produk … |486 

 

PENDAHULUAN 

Biisniis diibiidang fashiion yang saat iinii 

banyak diigeilutii, sangat beiragam modeil yang 

diitawarkan dalam hal beirpakaiian utamanya 

dii kalangan reimaja hiingga deiwasa, dalam 

iinteirnal peirusahaan juga banyak seikalii aspeik 

yang harus diipeirhatiikan meiliiputii masalah 

dan cara meingatasiinya, Beirdasarkan data 

yang diihiimpun darii keimeinpeiriin.co.iid tahun 

2019 diibawah iinii : 

Tabel 1. Sektor Industri Tertinggi 

No Seiktor Iindustrii Tiingkat 

Peirtumbuhan 

1 Pakaiian (teikstiil) 15,29 % 

2 Makanan dan miinuman 8,33 % 

3 Keirtas dan peirceitakan 6,94 % 

4 Furniitur 6,93 % 

Sumber : website kemenperin, 2019 

Pada data teirseibut meinunjukan bahwa 

peirtumbuhan seiktor iindustrii pakaiian meinjadii 

yang paliing tiinggii yaiitu seibeisar 15,29 % lalu 

diiiikutii oleih seiktor iindustrii yang laiin, capaiian 

teirseibut meilampauii peirtumbuhan eikonomi i dii 

peiriiodei yang sama. Adapun alasan peimi iliihan 

iindustrii fashiion kareina iindustrii iinii banyak 

diimi inatii oleih peilaku usaha dan juga si ifatnya 

beirkeilanjutan kareina meimproduksii pakai ian 

yang teitap diibutuhkan.  

Adapun alasan peimiiliihan i industrii 

fashi ion kareina iindustrii iinii banyak diimi inatii 

oleih peilaku usaha dan juga siifatnya 

beirkeilanjutan kareina meimproduksii pakai ian 

yang teitap diibutuhkan, seilaiin iitu adanya 

keiteirtariikan peineiliitii dalam biidang fashiion 

clothiing, dan juga pada meireik 

MAGNE iSI iUM 137 sudah beirbadan hukum 

yang fungsiinya untuk meimiiniimaliisi ir 

peinyalahgunaan meireik oleih orang laiin  

Contoh brand lokal yang meimpunyaii 

gradei seibandiing yaiitu IiNSPI iREiD 27 yang 

boomiing diiwiilayah Jawa Tiimur, keimajuan 

brand lokal yang diiteiriima deingan baiik teintu 

meingiinspiirasii peilaku biisniis seirupa yang 

beirasal darii daeirah daeirah yang leibiih keiciil, 

seipeirtii  halnya dii Bliitar Jawa Tiimur juga 

sudah teirdapat beibeirapa brand yang diiriintiis 

oleih putra aslii daeirah, seipeirtii brand 

MAGNE iSI iUM 137 yang meirupakan meireik 

yang sudah diidaftarkan HKIi (Hak Keikayaan 

I inteileiktual) yang meinandakan bahwa sudah 

diiakuii neigara seicara reismi i, akan teitapii 

keitatnya peirsaiingan meimbuat brand  i inii 

meingalamii peinjualan yang fluktuatiif. Saat iinii 

peineiliitii akan meilakukan peineiliitiian teirhadap 

salah satu lokal brand yang ada dii Kota Bliitar 

yaiitu pada toko MAGNEiSI iUM 137.  

MAGNE iSI iUM 137 Meirupakan salah 

satu lokal brand atau meireik yang 

meinawarkan produk produk fashiion 

beirkualiitas untuk para peilanggannya. 

MAGNE iSI iUM 137 juga seibagaii peilopor 

iindustrii clothiing yang ada dii kota Bliitar iinii 

beirdiirii pada bulan Juni i 2013, meireik iinii hadiir 

untuk meimbeiriikan geibrakan baru dalam 

modeil beirpakai ian utamanya dii wiilayah Bliitar 

raya. Seibeilum meimproduksii pakaiian untuk 

kalangan umum, MAGNEiSIiUM 137 

meimulaii biisniis deingan meimbuat kaos untuk 

anggota grub band aliiran hardcorei darii Bliitar 

maupun Malang deingan siisteim prei ordeir, 

namun seiiiriing beirjalannya waktu, 

MAGNE iSI iUM 137 juga meirambah peida 

kalangan masyarakat umum. 

Beirdasarkan data dan fakta dii 

lapangan, peineiliitii meineimukan adanya data 

peinjualan deingan meireik peisaiing. , seipeirtii 

brand kompeitiitor BARLEiY DIiVI iSIiON dan 

JE iE iN APPARE iL yang meimpunyaii beibeirapa 

produk yang lariis diiantaranya produk kaos 

seipeirti i data yang teilah diicantumkan dii 

beiriikut: 

Tabel 1. Data Penjualan Merek Fashion 

Kategori Kaos di E-commerce Shopee 

 

 

 

 

Sumber : Official E -commerce Shopee 

2023 

Beirdasarkan peingamatan langsung oleih 

peineiliiti i yang juga seibagai i peilanggan brand 

iinii seiriing meimpeirhatiikan volumei 

peingunjung toko yang preiseintasei nya naiik 

turun, Hal iinii meimbuat toko MAGNEiSI iUM 

137 Bli itar beilum stabi il dalam peinjualan. 

Untuk data peinjualan dapat diiliihat pada 

grafiik beiriikut : 

Gambar 1. Penjualan Item 

MAGNESIUM 137 Blitar 2022 (Periode 

Januari-Juli) 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Manajemen MAGNESIUM 137 
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Beirdasarkan Gambar 1. Dapat diiliihat 

bahwa jumlah peinjualan iiteim meireik 

MAGNE iSI iUM 137 ceindeirung meingalamii 

peinurunan peinjualan seicara beirturut turut 

seilama beibeirapa bulan, keiputusan peimbeili ian 

konsumein yang beirkurang iinii diidasarii oleih 

banyak faktor antara laiin kurangnya iinovasii 

dalam produk dan juga peirseipsii harga yang 

diiniilaii tiinggii oleih konsumein, meiski ipun 

diiteingah peirsaiingan antar kompeitiitor 

MAGNE iSI iUM 137 sudah meinjadii brand 

yang kuat dalam beinak konsumein. Maka darii 

iitu brand MAGNE iSIiUM 137 seilalu beirusaha 

maksiimal dalam meinjalankan strateigiinya. 

Keiputusan Peimbeiliian Meinurut Kotleir 

& Amstrong (2018) meirupakan proseis 

peimbeiliian barang dan jasa yang di ilakukan 

oleih konsumein, yang diigunakan untuk 

peinggunaan seicara priibadii. Dapat 

diisiimpulkan bahwa Keiputusan peimbeili ian 

oleih konsumein iinii meirupakan hal yang 

sangat beirdampak pada brand 

MAGNE iSI iUM 137 kareina apabi ila keiputusan 

peimbeiliian konsumein reindah maka akan 

meimpeingaruhii profiit, seibaliiknya apabiila 

keiputusan peimbeiliian brand meiniingkat maka 

profiit peirusahaan juga akan meiniingkat. 

Meiniingkatkan peinjualan dapat 

diilakukan deingan beiriinovasii peiriihal produk 

kareina sangat di ipeirlukan untuk 

meini ingkatkan keisadaran meireik pada 

kalangan masyarakat, deingan deimiiki ian 

iinovasii produk dapat meiniingkatkan jumlah 

peinjualan dan meinjadii niilaii tambah 

diibandiingkan deingan kompeitiitor. Beiriikut 

data meingeinaii produk hasiil iinovasii darii 

brand MAGNE iSI iUM 137    . 

Tabel 2. Produk Inovasi Merek 

MAGNESIUM 137 

 
Sumber: MAGNESIUM 137 Website 

Official 2023 

Meinurut Kotleir & Beis (2004) Iinovasii 

produk meirupakan keigiiatan meimodiifiikasii 

teirus meineirus produk yang ada, akan teitapii 

ti idak untuk meimodiifiikasii eiseinsiinya yang 

beirtujuan untuk peirtumbuhan peirusahaan, 

seirta iinovasii iinii teirjadii diidalam kateigorii 

diimana produk iinii beirsaiing kareina 

peinciiptaan iinovasii diilandaskan pada asumsii 

pasar teitap. Iinovasii produk diilakukan kareina 

tuntutan keiadaan untuk meilakukan 

peimbaruan darii produk seibeilumnya meinjadii 

produk teirbaru dan leibiih eifiisiiein, Iinovasii 

produk diilakukan kareina tuntutan keiadaan 

untuk meilakukan peimbaruan darii produk 

seibeilumnya meinjadii produk teirbaru dan leibiih 

eifiisiiein, beigiitupun bagii konsumein untuk 

meiniingkatkan keiputusan peimbeiliian maka 

peirlu adanya iinovasii yang seisuaii deingan fase i 

saat iinii, dalam hal iinii adapun peirmasalahan 

yang ada seipeirti i pada bahan baku yang 

kurang diiseisuaiikan miisalnya produk kaos 

meinggunakan kaiin yang teibal diiseisuaiikan, 

teirdapat pula feinomeina meingeinaii ukuran 

produk yang kurang variiatiif kareina tiidak 

meinyeidi iakan ukuran untuk anak anak seirta 

tampiilan dan beintuk keimasan kurang 

keikiiniian, lalu diipeirlukannya deisaiin yang up 

to datei atau meingi ikuti i zaman, seipeirtii saat iinii 

seibagiian kawula muda leibiih teirtariik deingan 

deisaiin yang siimpeil, dan juga peirlu 

peinambahan bahan kompleimeinteir untuk 

eifiisiieinsii peinggunaan dan juga akan 

meimbeidakan deingan produk peisaiing. 

Deingan adanya iinovasii produk diiharapkan 

dapat meimpeingaruhi i dan meiniingkatkan 

peinjualan iiteim produk, iinovasii produk 

diipeingaruhii oleih banyak hal salah satunya 

peimbaruan produk meinjadii leibiih baiik. 

Pada meireik MAGNE iSIiUM 137 harga 

meinjadii seisuatu yang peintiing untuk 

diipeirtiimbangkan, apakah harga yang 

diitawarkan seisuaii deingan kualiitas yang 

diiiingiinkan peilanggan atau malah tiidak, 

meinurut Kotleir & Amstrong (2008) dalam 

I indrasari i (2019) harga adalah seijumlah uang 

yang diitagiihkan atas suatu produk atau jasa, 

atau jumlah darii ni ilai i yang diitukarkan para 

peilanggan untuk meimpeiroleih manfaat darii 

meimiili ikii atau meinggunakan suatu produk 

atau jasa untuk jumlah darii niilaii yang diitukar 

konsumein atas manfaat harga yang teilah 

meinjadii faktor peintiing yang meimpeingaruhii 

piiliihan peimbeilii. 

 Pada meireik MAGNE iSIiUM 137 

harga meinjadii seisuatu yang peintiing untuk 

diipeirtiimbangkan, apakah harga yang 

diitawarkan seisuaii deingan kualiitas yang 

diiiingiinkan peilanggan atau malah tiidak. 

Peirseipsii harga yang teirlalu tiinggii meinurut 

peilanggan akan suliit meini ingkatkan peinjualan 

suatu produk, deingan deimiikiian peineiliitii 

meimbeiri ikan data peindukung teirkaiit produk 

MAGNE iSI iUM 137 dan produk kompeitiitor 

seibagaii peirbandiingan harga seipeirtii pada data 

diibawah iini i : 

 

 

Tabel 3. Data Perbandingan Harga Brand 

Lokal di E-commerce Shopee 
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Sumber: Official E-commerce Shopee 

2023 

Pada tabeil 3. meinunjukkan bahwa 

beibeirapa produk MAGNEiSI iUM 137 

diibandeirol deingan harga yang reilatiif tiinggii 

ji ika meiliihat darii modeil yang diipakai i. Peiran 

harga sangat siigniifiikan dalam keiputusan 

peimbeiliian produk, biiasanya konsumein sudah 

meineintukan barang dan harga yang diisi iapkan 

seibeilum peirgii kei toko.  

Kualiitas produk juga meirupakan 

aspeik yang peintiing dalam iindustrii fashiion 

kareina akan meimpeingaruhii keiputusan 

peimbeiliian oleih konsumein. Meinurut Chandra 

dan Tjiiptono (2016) kualiitas produk 

meirupakan tiingkat mutu suatu produk yang 

diiharapkan, seirta suatu peinawaran produk 

yang meinghasiilkan manfaat (beineifi it) bagii 

peilanggan. 

Beirdasarkan darii feinomeina, fakta, dan 

masalah yang ada, peineiliitii teirtariik untuk 

meilakukan peineiliitiian yang beirjudul 

“Peingaruh Iinovasii Produk, Harga, dan 

Kualiitas Produk Teirhadap Keiputusan 

Peimbeiliian (Studii Kasus Pada Peilanggan 

Toko MAGNE iSIiUM 137 Bli itar)”. 

RUMUSAN MASALAH 

1. Apakah iinovasii produk beirpeingaruh 

siigniifiikan pada keiputusan peimbeiliian oleih 

peilanggan toko MAGNE iSI iUM 137 

Bliitar? 

2. Apakah harga beirpeingaruh siigni ifiikan 

pada keiputusan peimbeiliian oleih 

peilanggan toko MAGNE iSI iUM 137 

Bliitar? 

3. Apakah kualiitas produk beirpeingaruh 

siigniifiikan pada keiputusan peimbeiliian oleih 

peilanggan toko MAGNE iSI iUM 137 

Bliitar? 

4. Apakah iinovasii produk, harga dan 

kualiitas produk beirpeingaruh seicara 

siimultan pada keiputusan peimbeiliian oleih 

peilanggan toko MAGNE iSI iUM 137 

Bliitar? 

 

 

 

TINJAUAN PUSTAKA 

Kajian Teori 

Pengertian Keputusan Pembelian 

Keiputusan peimbeiliian meirupakan 

proseis peimbeiliian barang dan jasa yang diilakukan 

oleih konsumein, yang diigunakan untuk 

peinggunaan seicara priibadii (Meinurut Kotleir & 

Amstrong 2018)  

Indikator Keputusan Pembelian 

Meinurut Kotleir & Amstrong (2018) teirdapat 

beibeirapa iindi ikator keiputusan peimbeiliian, dan 

iindiikatornya seibagaii beiriikut. 

1. Piiliihan produk 

2. Piiliihan meireik 

3. Piiliihan peinyalur 

4. Waktu peimbeiliian 

5. Jumlah peimbeiliian 

6. Meitodei peimbayaran 

Pengertian Inovasi Produk 

I inovasi i produk meirupakan keigiiatan 

meimodiifiikasii teirus meineirus produk yang ada, 

akan teitapii tiidak untuk meimodiifiikasii eiseinsiinya 

yang beirtujuan untuk peirtumbuhan peirusahaan, 

seirta iinovasii iinii teirjadii di idalam kateigorii diimana 

produk iinii beirsaiing kareina peinciiptaan iinovasii 

diilandaskan pada asumsii pasar teitap (Kotleir & 

Beis 2004). 

Indikator Inovasi Produk 

1. I inovasii beirbasi is modulasii 

2. I inovasii beirbasi is ukuran 

3. I inovasii beirbasi is keimasan 

4. I inovasii beirbasi is deisaiin 

5. I inovasii beirbasiis peingeimbangan bahan 

kompleimeinteir 

6. I inovasii beirbasi is peingurangan upaya 

Pengertian Harga 

Harga adalah seijumlah uang yang 

diitagiihkan atas suatu produk atau jasa, atau 

jumlah darii niilai i yang diitukarkan para peilanggan 

untuk meimpeiroleih manfaat darii meimiiliikii atau 

meinggunakan suatu produk atau jasa (Kotleir & 

Amstrong (2008). 

Indikator Harga 

1. Keiteirjangkauan harga 

2. Keiseisuaiian harga deingan kualiitas produk 

3. Keiseisuaiian harga deingan manfaat produk 

4. Daya saiing harga 

5. Harga dapat meimpeingaruhii keiputusan 

peimbeiliian. 

Pengertian Kualitas Produk 

Kualiitas produk meirupakan tiingkat mutu 

suatu produk yang diiharapkan, seirta suatu 

peinawaran produk yang meinghasiilkan manfaat 

(beineifiit) bagii peilanggan (Meinurut Tjiiptono 

2016). 

Indikator Kualitas Produk 

1. Kiineirja (peirformancei)  
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2. Fiitur (Feiaturei), 

3. Reiliiabiiliitas dan daya tahan (Reiliiabiiliity and 

Durabiiliity) 

4. Konformasii (Conformancei) 

5. Keimampuan meilayanii (Seirviiceiabiiliity) 

6. E isteitiika (Aeistheitiics) 

7. Peirseipsii teirhadap kualiitas (Peirceiiiveid 

Qualiity) 

Hipotesis 

1. H1 = Iinovasii Produk 

Ha :  diiduga seicara parsiial teirdapat 

peingaruh yang siigniifiikan antara iinovasii 

produk (X1) teirhadap keiputusan peimbeiliian 

(Y) 

2. H2 = Harga 

Ha : diiduga seicara parsiial teirdapat 

peingaruh yang siigniifiikan antara harga (X2) 

teirhadap keiputusan peimbeiliian (Y) 

3. H3 = Kualiitas Produk 

Ha : diiduga seicara parsiial teirdapat 

peingaruh yang siigniifi ikan antara kualiitas 

produk (X3) teirhadap keiputusan peimbeiliian 

(Y) 

4. Seicara siimultan teirhadap Keiputusan 

Peimbeiliian (Y) 

Ha : diiduga seicara si imultan teirdapat 

peingaruh yang siigniifiikan antara iinovasii 

produk (X1), harga (X2), kualiitas produk 

(X3) teirhadap keiputusan peimbeiliian (Y) 

 

METODE PENELITIAN 

Jenis Penelitian 

Jeiniis peineiliitiian iinii meinggunakan meitodei 

peineili itiian kuantiitatiif, Peindeikatan yang 

diigunakan dalam peineiliitiian iinii adalah 

peindeikatan kuantiitatiif. Data kuantiitati if 

meirupakan meitodei peineiliitiian yang beirlandaskan 

posiitiivi istiic (data konkriit), data peineili itiian beirupa 

angka-angka yang akan diiukur meinggunakan 

statiistiik seibagaii alat ujii peinghi itungan, beirkaiitan 

deingan masalah yang diiteiliiti i untuk meinghasiilkan 

suatu keisiimpulan (Sugiiyono, 2018). 

Lokasi Penelitian 

Peineiliitiian iinii diilakukan pada 2 (dua) toko 

MAGNE iSI iUM 137 yang beirtujuan untuk 

meimpeirmudah peingumpulan iinformasii, teipatnya 

dii Jalan Keinarii nomor 37 Keicamatan 

Keipanjeinkiidul dan dii Jalan Ahmad Yanii nomor 

13 Keicamatan Sananweitan Kota Bliitar Jawa 

Tiimur. 

Waktu Penelitian 

Waktu peineiliitiian yang diibutuhkan peineiliitii agar 

teircapaii hasiil yang maksiimal yaiitu diilakukan 

darii bulan 01 Januarii hiingga 15 Meiii 2023. 

Populasi  

Dalam peineiliiti ian iinii populasii adalah 

peilanggan toko MAGNEiSI iUM 137 dii 2 (dua) 

teimpat yai itu dii Jalan Keinarii nomor 37 

Keicamatan Keipanjeinki idul dan dii Jalan Ahmad 

Yanii nomor 13 Keicamatan Sananweitan Kota 

Bliitar Jawa Tiimur. 

Sampel 

Peineiliitii meineintukan sampeil deingan 

tiingkat keipeircayaan 95%, standar deiviiasii 0,25 

standar deiviiasii 0,25, deingan standar eirror yang 

diiharapkan adalah kurang darii 0,05 maka sampeil 

yang diidapat adalah seibagaii beiriikut : 

 

𝑛 =  (
(1.96)/(0.25)

0.05
)2 = 96,4 

n  : jumlah sampeil 

Za/2 : niilaii Z tabeil = 0,05. 

   : standar deiviiasii populasii 

ei  : eirror (keisalahan = 5%) 

Diipeiroleih hasiil 96.4 dan peineiliitii meimbulatkan 

meinjadii 100 reispondein. 

Teknik Sampling 

Meinurut Sugiiyono (2019:129) 

probabiiliity sampliing meirupakan teikniik 

peingambiilan sampeil yang meimbeiriikan peiluang 

atau keiseimpatan yang sama keipada seitiiap 

anggota populasii saat akan diipiiliih seibagaii 

sampeil.. 

Teikniik peingambiilan sampeil yang 

diigunakan dalam peineiliitiian iinii meinggunakan 

kateigorii siimplei random sampliing. Siimplei 

random sampli ing adalah peingambiilan anggota 

sampeil darii populasii diilakukan seicara acak tanpa 

meimpeirhatiikan strata yang ada dalam populasii 

iitu (Sugiiyono 2019:129). Adapun kriiteiriia yang 

peirlu dalam peineili itiian iinii adalah peilanggan 

MAGNE iSI iUM 137 yang peirnah meimbeilii 

produk variian apapun miiniimal 1 (satu) kalii. 

Teknik Pengumpulan Data 

1. Kueisiioneir (Angkeit) 

Kueisiioneir meirupakan salah satu 

teikniik peingumpulan data yang diilakukan 

deingan cara meimbeiriikan seijumlah 

peirtanyaan atau peirnyataan teirtuliis 

keipada reispondein untuk diijawabnya 

(Sugiiyono, 2019:199). 

2. Obseirvasii 

Meinurut Sugiiyono (2017;203) 

meingeimukakan bahwa obseirvasii adalah 
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teikniik peingumpulan data untuk 

meingamatii peiriilaku manusiia, proseis 

keirja, dan geijala-geijala alam, dan 

reispondein. Dalam peineiliitiian iinii peineili itii 

meilakukan peingamatan langsung untuk 

meineimukan fakta-fakta dii teimpat 

peineiliitiian yaiitu toko MAGNE iSIiUM 137 

Kota Bliitar. 

3. Dokumeintasii  

Dokumeintasii dalam peingumpulan 

data diimaksudkan seibagaii cara 

meingumpulkan data deingan meimpeilajarii 

dan meincatat bagiian bagiian yang 

diianggap peintiing di i lokasi i peineili iti ian. 

Dokumeintasii diilakukan untuk 

meindapatkan keiteirangan dan buktii. 

Instrumen Penelitian 

I instrumein peineiliitiian meinurut Sugiiyono 

(2005:119) adalah suatu alat yang diigunakan 

untuk meingukur feinomeina alam maupun sosiial 

yang diiamatii. Iinstrumein peineiliitiian iinii adalah 

butiir butiir peirtanyaan yang diisusun beirdasarkan 

iindiikator iindiikator darii variiabeil peineiliitiian. Pada 

peineili itiian iinii, teikniik peingukuran variiabeil yang 

diigunakan adalah skala liikeirt. Skala liikeirt 

diigunakan untuk peindapat dan peirseipsii 

seiseiorang atau seikeilompok orang teintang 

feinomeina sosiial (Sugiiyono 2019:146) 

1. Sangat Seituju (SS) 5 

2. Seituju (S) 4 

3. Neitral/Ragu-ragu (RR) 3 

4. Tiidak Seituju (TS) 2 

5. Sangat Tiidak Seituju (STS) 1 

Uji Validitas 

Ujii valiidiitas dalam peineiliitiian iinii diilakukan 

deingan analiisiis iiteim, yaiitu koreilasii skor tiiap 

butiir deingan skor total yang meirupakan 

jumlah tiiap skor butiir (Sugiiyono, 2013:113) 

Uji Reliabilitas 

Meinurut Ghozalii (2011:273) suatu kuiisiioneir 

diikatakan reiliiablei atau handal jiika jawaban 

seiseiorang teirhadap peirnyataan konsiistein atau 

stabiil darii waktu kei waktu. Ujii reiliiabi iliitas 

meirupakan alat yang diigunakan untuk 

meingukur kuiisiioneir yang meirupakan iindi ikator 

darii variiabeil. Pada peineiliitiian iinii, peingukuran 

reiliibiiliitas meinggunakan rumus Alpha 

Cronboach (Siireigar, 2013:90). 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Ujii normaliitas beirfungsii untuk meingujii 

modeil reigreisii yang diigunakan dalam peineili iti ian, 

variiabeil peinganggu meimiili ikii diistriibusii data 

yang normal (Ghozalii, 2011:160). Ujii 

normaliitas dalam peineiliitiian iinii diilakukan 

deingan meinggunakan ujii Kolmogrov-Smiirnov 

Uji Multikolinieritas 

Ghozalii (2013:105), Ujii multiikoliiniieiriitas 

beirtujuan untuk meingujii apakah modeil reigreisii 

diiteimukan adanya koreilasii antar variiabeil beibas 

(iindeipeindein).”Modeil reigreisii yang baiik 

seiharusnya ti idak teirjadii koreilasii antar variiabeil 

iindeipeindein. Untuk iitu diigunakan rumus koreilasii 

product momeint peiarson. Ujii multiikoliiniieiriitas 

diilakukan ujii reigreisii deingan niilaii patokan VIiF 

(Variiancei I inflatiion Factor) dan koeifiisiiein 

koreilasii antarvariiabeil beibas. 

Uji Heteroskedastisitas 

Uji i Heiteiroskeidastiisi itas seiriing diigunakan 

dalam meineintukan apakah suatu modeil teirbeibas 

darii masalah heiteiroskeidastiisiitas atau tiidak hanya 

deingan meili ihat pada Scatteir Plot dan diiliihat 

apakah reisiidul meimi ili ikii pola teirteintu atau tiidak 

(Siinambeila dan Choti im, 2020:192). Satu Ujii 

Heiteiroskeidastiisiitas yang mudah yang dapat 

diiapliikasiikan dii SPSS, yaiitu Ujii Gleijseir 

Teknik Analisis Data 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Dalam suatu peineili itiian saat tahap 

meinganali isiis data, biila topiik peirmasalahan 

teirdiirii darii satu variiabeil teiriikat (deipeindein) dan 

tiiga variiabeil beibas (iindeipeindein), maka 

diigunakan ujii statiistiik deingan meitodei reigreisii 

liiniieir deingan tiiga variiabeil beibas (iindeipeindein).  

Meinurut Siireigar (2013:443) Rumus 

reigreisii liini ieir deingan tiiga variiabeil beibas adalah 

seibagaii beiriikut : 

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 

Keiteirangan : 

Y = Keiputusan Peimbeiliian 

a = Konstanta 

b = Koeifiisiiein reigreisi i 

X1 = Iinovasii Produk 

X2 = Harga 

X3 = Kualiitas Produk 

Koefisien Determinasi (R2) 

Koeifi isi iein deiteirmi inasii (R2) diimaksudkan 

untuk meingeitahuii tiingkat keiteipatan paliing baiik 

dalam analiisiis reigreisii, di imana hal yang 

diitunjukkan oleih beisarnya koeifiisiiein deiteirmiinasii 

(R2) antara 0 (nol) dan 1 (satu). 

Uji Hipotesis 

Uji Parsial (Uji t) 
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Ujii parsiial pada dasarnya meinunjukkan 

seibeirapa jauh peingaruh antara satu variiabeil 

iindeipeindein seicara satu peirsatu dalam 

meineirangkan variiabeil deipeindein (Ghozalii, 

2011:98). Hal iinii untuk meingujii apakah iinovasii 

produk (X1), harga (X2), kualiitas prodiik (X3) 

seicara parsiial beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeili ian (Y). 

Uji Simultan (Uji f) 

Ujii F meinunjukkan apakah seimua 

variiabeil iindeipeindein yang diimasukkan dalam 

modeil meimpunyaii peingaruh seicara beirsama-

sama teirhadap variiabeil deipeindein (Ghozali i, 

2011:98). Peineiliitiian iinii meinggunakan ujii F 

untuk meinganaliisiis apakah i inovasii produk (X1), 

harga (X2), dan kualiitas produk (X3) 

beirpeingaruh seicara beirsama-sama teirhadap 

keiputusan peimbeiliian (Y). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
Uji Validitas 

Tabel 4. Uji Validitas Variabel Inovasi Produk 

(X1) 

Indikator Nilai 

rhitung 

Nilai 

rtabel 

Keterangan 

X1.1 0,331 0,195 Valiid 

X1.2 0,294 0,195 Valiid 

X1.3 0,539 0,195 Valiid 

X1.4 0,297 0,195 Valiid 

X1.5 0,477 0,195 Valiid 

X1.6 0,282 0,195 Valiid 

X1.7 0,387 0,195 Valiid 

X1.8 0,316 0,195 Valiid 

Sumbeir: Data diiolah, Junii 2023 

Tabel 5. Uji Validitas Variabel Harga (X2) 

Indikator Nilai 

rhitung 

Nilai 

rtabel 

Keterangan 

X2.1 0,575 0,195 Valiid 

X2.2 0,489 0,195 Valiid 

X2.3 0,328 0,195 Valiid 

X2.4 0,412 0,195 Valiid 

X2.5 0,516 0,195 Valiid 

X2.6 0,508 0,195 Valiid 

X2.7 0,313 0,195 Valiid 

X2.6 0,278 0,195 Valiid 

Sumbeir: Data diiolah, Junii 2023 

Tabel 6. Uji Validitas Variabel Kualitas 

Produk (X3) 

Indikator Nilai 

rhitung 

Nilai 

rtabel 

Keterangan 

X3.1 0,526 0,195 Valiid 

X3.2 0,489 0,195 Valiid 

X3.3 0,440 0,195 Valiid 

X4.4 0,521 0,195 Valiid 

X5.5 0,433 0,195 Valiid 

X6.6 0,395 0,195 Valiid 

X6.7 0,279 0,195 Valiid 

X6.8 0,461 0,195 Valiid 

Sumbeir: Data diiolah, Junii 2023 

Tabel 7. Uji Validitas Variabel Keputusan 

Pembelian (Y) 

Indikator Nilai 

rhitung 

Nilai 

rtabel 

Keterangan 

Y.1 0,300 0,195 Valiid 

Y.2 0,308 0,195 Valiid 

Y.3 0,318 0,195 Valiid 

Y.4 0,498 0,195 Valiid 

Y.5 0,418 0,195 Valiid 

Y.6 0,283 0,195 Valiid 

Y.7 0,290 0,195 Valiid 

Y.8 0,466 0,195 Valiid 

Sumbeir: Data diiolah, Junii 2023 

Darii hasiil tabeil di iatas dapat diikeitahuii bahwa 

seimua iiteim kueisi ioneir meinghasiilkan r hiitung 

yang leibiih beisar darii r tabeil deingan niilaii r tabeil 

seibeisar (0,195), diisiimpulkan bahwa iiteim-iiteim 

kueisiioneir yang meingukur seiti iap variiabeil dalam 

peineiliitiian iinii valiid. 

 

 

 

 

Uji Reliabilitas 

Tabel 8. Uji Reliabilitas 
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Variabel Alpha 

Cronbach 

Jumlah 

Item 

Keterangan 

Inovasi 

Produk 

(X1) 

0,622 8 Reliabel 

Harga 

(X2) 

0,683 8 Reliabel 

Kualitas 

Produk 

(X3) 

0,627 8 Reliabel 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

0,696 8 Reliabel 

Sumbeir: Data diiolah, Junii 2023 

Dari i tabeil diiatas diikeitahuii bahwa seimua i iteim 

variiabeil yang diigunakan reiliiabeil. Diimana seiti iap 

iiteim variiabeil meimpunyaii niilaii koeifi isiiein alpha 

leibiih beisar darii 0,6. Hal teirseibut meinyatakan 

bahwa alat ukur iinii mampu meinghasi ilkan data 

yang dapat diipeircaya. 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Tabel 9. Uji Normalitas 

Sumbeir: IiBM SPSS Statiistiics v.20 

Hasiil ujii Kolmogrov-Smiirnov diikeitahuii 

bahwa niilaii unstandardiizeid reisiidual meimiili ikii 

niilai i Asymp. Siig 0, yang artiinya niilaii teirseibut 

leibiih beisar atau > 0,05, seihi ingga data dapat 

meimbuktiikan bahwa data pada peineiliitiian iinii 

beirdiistri ibusii normal. 

Uji Multikolinieritas 

Tabel 10. Uji Multikolinieritas 

Sumbeir: IiBM SPSS Statiistiics v.20 

Beirdasarkan dapat diiliihat bahwa niilaii VI iF 

untuk seimua variiabeil beibas tiidak leibi ih darii 10 

dan ni ilaii toleirancei  leibi ih keiciil darii 0,10. 

Seihiingga darii hasi il teirseibut dapat dapat 

diisiimpulkan bahwa seimua variiabeil beibas yang 

teirdiirii darii eileictroniic word-of-mouth, ciitra 

meireik, dan kualiitas produk tiidak teirdapat geijala 

multiikoliineiari itas. 

Uji Heteroskedastisitas 

Tabel 11. Uji Heteroskedastisitas 

Sumbeir: IiBM SPSS Statiistiics v.20 

Beirdasarkan tabeil dii atas diikeitahuii 

bahwa niilaii siigniifiikansi i dari i variiabeil iinovasii 

produk leibiih beisar darii 0,05 yaiitu 0,146 > 0,05. 

Niilaii siigni ifiikansii darii variiabeil harga leibiih darii 

0,05 yaiitu 0,364 > 0,05. dan niilaii siigniifiikansii 

darii variiabeil kualiitas produk leibiih beisar darii 0,05 

yaiitu 0,802 > 0,05. Seihiingga darii hasiil teirseibut 

dapat dapat diisiimpulkan bahwa seimua variiabeil 

beibas yang teirdi irii darii iinovasii produk, harga, dan 

kualiitas produk tiidak teirjadii heiteiroskeidastiisiitas. 

Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Tabel 12. Analisis Regresi Linier Berganda 

Sumbeir: IiBM SPSS Statiistiics v.20 

Beirdasarkan tabeil dii atas, diikeitahuii peirsamaan 

reigreisii liini ieir beirganda yaiitu seibagaii beiriikut:  

Y = 8,977 (a) + 0,650 (X1) + (0,-032) (X2) + 

0,118 (X3) + eirror  

Beirdasarkan peirsamaan reigreisii dii atas dapat 

diijeilaskan seibagaii beiriikut: 

1. Konstanta (a) 8,977 meinunjukan bahwa 

variiabeil iinovasii produk (X1), harga (X2), 

dan kualiitas produk diiasumsiikan deingan 

niilaii 0 (nol), maka beisarnya variiabeil 

keiputusan peimbeiliian (Y) seibeisar 8,977%. 

2. Koeifi isi iein reigreisii untuk variiabeil iinovasii 

produk (X1) seibeisar 0,650 diiasumsiikan 

deingan niilaii 0 (nol), artiinya bahwa seitiiap 

peiniingkatan (peinambahan) 1% variiabeil 

iinovasii produk (X1), maka akan 

meini ingkatkan keiputusan peimbeiliian (Y) 

seibeisar 0,650% atau seibaliiknya. 

3. Koeifi isi iein reigreisii untuk variiabeil harga (X2) 

seibeisar -0,032 artiinya bahwa seitiiap 
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peinurunan (peingurangan) 1% variiabeil 

harga (X2), maka akan meinurunkan 

keiputusan peimbeiliian (Y) seibeisar -0,032% 

atau seibaliiknya. 

4. Koeifiisiiein reigreisii untuk variiabeil kualiitas 

produk (X3) seibeisar 0,118, artiinya bahwa 

seitiiap peiniingkatan (peinambahan) 1% 

variiabeil kualiitas produk (X3), maka akan 

meiniingkatkan keiputusan peimeili ian (Y) 

seibeisar 0,118% atau seibaliiknya. 

Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 13. Hasil Uji Koefisien 

Model Summary 

Modeil R R 

Squ

arei 

Adjust

eid R 

Squarei 

Std. 

E irror 

of thei 

E isti im

atei 

1 
,76

4a 
,583 ,570 

1,7847

5 

Sumbeir: IiBM SPSS Statiistiics v.20 

Uji Hipotesis 

Uji Parsial (uji t) 

Tabel 14. Hasil Uji T (Parsial) 

Variabel thitung ttabel Keterangan 

I inovasii 

Produk 

(X1) 

11,391 1.985 Beirpeingaruh 

siigniifiikan Ha 

di iteiriima 

Harga 

(X2) 

-,481 1.985 Tiidak 

beirpeingaruh 

siigniifiikan Ha 

di itolak 

Kualiitas 

Produk 

(X3) 

1,789 1.985 Tiidak 

beirpeingaruh 

siigniifiikan Ha 

di itolak 

Sumbeir: Data diiolah, Januarii 2023 

1. Ujii t pada Iinovasii Produk (X1) 

Ujii t teirhadap iindiikator (X1) 

diidapatkan thiitung seibeisar 11,391 deingan 

siigni ifiikansii t seibeisar 1,985, kareina thiitung > 

ttabeil (11,391> 1,985) atau siigniifiikansii t 

leibiih keiciil darii 0,05 (000 > 0,05) maka seicara 

parsi ial iinovasii produk (X1) beirpeingaruh 

siigni ifiikan teirhadap keiputusan peimbeiliian (Y). 

 

2. Ujii pada Harga (X2) 

Ujii t teirhadap iindiikator (X2) 

diidapatkan thiitung seibeisar -0,481deingan 

siigni ifiikansii t seibeisar 1,985, kareina thiitung < 

ttabeil (-0,481< 1,985) atau siigniifiikansii t leibiih 

beisar darii 0,05 (0,632 > 0,05) maka seicara 

parsiial variiabeil harga (X2) beirpeingaruh tiidak 

siigniifiikan teirhadap keiputusan peimbeiliian (Y). 

3. Ujii t pada Kualiitas produk (X3) 

Ujii t teirhadap iindiikator (X3) 

diidapatkan thi itung seibeisar 1,789 deingan 

siigniifiikansi i t seibeisar 1,985, kareina thiitung < 

ttabeil (1,789 < 1,985) atau siigniifiikansii t leibiih 

beisar darii 0,05 (0,077 > 0,05) maka seicara 

parsiial variiabeil kuali itas produk (X3) 

beirpeingaruh tiidak  siigniifiikan teirhadap 

keiputusan peimbeiliian (Y). 

Uji Simultan (F) 

Tabeil 15. Hasiil Ujii F (Siimultan) 

ANOVAa 

Modeil Sum 

of 

Squar

eis 

df Meian 

Squar

ei 

F Sii

g. 

1 

Reigr

eissiio

n 

427,99

9 
3 

142,6

66 

44

,7

89 

,0

00

b 

Reisiid

ual 

305,79

1 
96 3,185 

  

Total 
733,79

0 
99 

   

a. Deipeindeint Variiablei: Keiputusan Peimbeiliian 

b. Preidiictors: (Constant), Kualiitas Produk, 

I inovasii Produk, Harga 

Sumbeir: IiBM SPSS Statiistiics v.20 

Beirdasarkan hasiil output dii atas 

meinunjukkan bahwa niilai i Fhiitung > Ftabeil (44,789 

> 2,70). Maka darii anali isi is teirseibut dapat 

diisiimpulkan bahwa seicara siimultan atau 

beirsama-sama variiabeil iinovasii produk, harga , 

dan kuali itas produk beirpeingaruh siigniifiikan 

seicara beirsama-sama teirhadap keiputusan 

peimbeiliian 

 

 

 

 

HASIL PENELITIAN 

1. Pengaruh Inovasi Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian 
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Beirdasarkan ujii t teirhadap i indiikator 

(X1) diidapatkan thiitung seibeisar 11,391 deingan 

siigniifiikansii t seibeisar 1,985, kareina thiitung > ttabeil 

(11,391> 1,985) atau siigniifiikansii t leibiih keiciil 

darii 0,05 (000 > 0,05) atau Ha diiteiriima dan Ho 

diitolak, maka seicara parsiial iinovasii produk (X1) 

beirpeingaruh siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeili ian (Y) pada toko MAGNEiSI iUM 137.  

2. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian 

 Beirdasarkan ujii t teirhadap iindi ikator 

(X2) diidapatkan thiitung seibeisar -0,481deingan 

siigniifiikansii t seibeisar 1,985, kareina thiitung < ttabeil 

(-0,481< 1,985) atau siigniifiikansii t leibiih beisar 

darii 0,05 (0,632 > 0,05) atau Ha diitolak, maka 

seicara parsiial variiabeil harga (X2) beirpeingaruh 

tiidak siigniifiikan teirhadap keiputusan peimbeili ian 

(Y) pada toko MAGNE iSIiUM 137 Bli itar. 

3. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian 

Beirdasarkan ujii t teirhadap iindi ikator 

(X3) diidapatkan thiitung seibeisar 1,789 deingan 

siigniifiikansii t seibeisar 1,985, kareina thiitung < ttabeil 

(1,789< 1,985) atau siigniifiikansii t leibi ih beisar darii 

0,05 (0,077 > 0,05) atau Ha diitolak, maka seicara 

parsiial variiabeil kualiitas produk (X3) 

beirpeingaruh tiidak siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeili ian (Y) pada toko MAGNE iSUM 137 

Bliitar. 

4. Pengaruh Inovasi Produk, Harga, dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian 

Beirdasarkan hasiil  peingujiian ujii F 

(siimultan) meinunjukan bahwa iinovasii produk, 

harga dan keiputusan peimbeiliian beirpeingaruh 

seicara siimultan atau beirsama sama, diibukti ikan 

deingan niilaii Fhiitung > Ftabeil (44,789 > 2,70). Maka 

darii analiisiis teirseibut dapat di isiimpulkan bahwa 

seiluruh variiabeil beibas yaiitu iinovasii produk (X1), 

harga (X2), dan kualiitas produk (X3) meimiiliikii 

peingaruh seicara beirsama-sama seibeisar 58,3 % 

teirhadap variiabeil deipeindein keiputusan peimbeili ian 

(Y) dan 41,7 % laiinnya diipeingaruhii oleih variiabeil 

laiin yang tiidak teirmasuk dalam peineiliiti ian iinii. 

 

PENUTUP 
Kesimpulan 

1. Variiabeil iinovasii produk seicara parsiial 

beirpeingaruh siigniifiikan teirhadap keiputusan 

peimbeiliian dii toko MAGNEiSIiUM 137. 

2. Variiabeil harga seicara parsiial beirpeingaruh 

namun tiidak siigniifiikan teirhadap teirhadap 

keiputusan peimbeili ian dii toko 

MAGNE iSI iUM 137.. 

3. Variiabeil kualiitas produk seicara parsiial 

beirpeingaruh namun tiidak siigni ifiikan 

teirhadap keiputusan peimbeiliian dii toko 

MAGNE iSI iUM 137. 

4. Variiabeil iinovasii produk, harga, dan kualiitas 

produk beirpeingaruh seicara siimultan 

teirhadap keiputusan peimbeiliian dii toko 

MAGNE iSI iUM 137.. 

Saran  

1. Bagii Peirusahaan 

1) I inovasii Produk 

MAGNE iSI iUM 137 diisarankan 

untuk meimpeirtahankan iinovasii dalam 

hal peingurangan upaya teirseibut, dan 

meilakukan peinyeisuai ian teibal tiipiis nya 

bahan untuk produk yang akan 

di ipasarkan. Deingan deimiikiian akan 

meiniingkatkan loyaliitas peilanggan 

teirhadap meireik MAGNEiSI iUM 137. 

2) Ciitra Meireik 

MAGNE iSI iUM 137 

diisarankan untuk meinjual stok yang 

lama deingan potongan harga saat waktu 

waktu teirteintu, deingan beigiitu tiidak 

akan ada produk lama yang tiidak 

teirjual. 

3) Kuali itas Produk 

MAGNE iSI iUM 137 

diisarankan untuk teitap meiniingkatkan 

deisaiin deisaiin yang bagus dan meinariik 

guna meimpeirtahankan loyaliitas 

peilanggan teirhadap meireik 

MAGNE iSI iUM 137. 

2. Bagii peineiliitii 

Peineiliiti i meingharapkan agar 

peineiliitii seilanjutnya dapat meinggalii 

leibiih dalam iinformasii teirkaiit variiabeil-

variiabeil yang diiteiliiti i dalam peineiliitiian 

iini i seirta diiharapkan meinggunakan 

sampeil yang leibiih banyak, seihiingga 

peineiliitiian akan meinjadii leibiih akurat. 

Diiharapkan bagii peineiliitii seilanjutnya 

dapat meinggunakan i indiikator-iindiikator 

laiin darii sumbeir liiteiratur yang beirbeida. 
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