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ABSTRAK 

       Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh marketing mix terhadap keputusan 

pembelian pada Trysky Hijab Collection. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

pendekatan asosiatif. Sumber data yang digunakan yaitu data primer yang berasal dari kuesioner yang 
disebarkan, dan data sekunder yang berasal dari e-book, jurnal, artikel, dll. Populasi dalam penelitian 

ini konsumen Trysky Hijab Collection. Metode pengambilan sampel dengan menggunakan non-

probability sampling dengan teknik insidental sampling. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan dokumentasi. Teknik 
analisis data yang digunakan yaitu Uji Normalitas Data, Regresi Linier Berganda, Uji t, Uji F, dan Uji 

Koefisien Determinasi (R2). Pengolahan data dengan bantuan SPSS versi 25. zHasil zpenelitian 

zmenunjukkan zbahwa zmelalui zuji zt zsecara zparsial zmenunjukkan zvariabel zproduct ztidak zberpengaruh 
zterhadap zkeputusan zpembelian zyang zdibuktikan zdengan znilai zthitung z(1,612) z< zttabel z(1,985) zdan znilai 

zsignifikan z0,110 z> z0,05. Variabel zprice zberpengaruh zsignifikan zterhadap zkeputusan zpembelian zyang 

zdibuktikan zdengan znilai zthitung z(3,759) z> zttabel z(1,985) zdan znilai zsignifikan z0,00 z< z0,05. Variabel zplace 
zberpengaruh zsignifikan zterhadap zkeputusan zpembelilan zdibuktikan zdengan znilai zthitung z(4,520) z> zttabel 

z(1,985) zdan znilai zsignifikan z0,00 z< z0,05. Variabel zpromotion ztidak zberpengaruh zterhadap zkeputusan 

zpembelian zdibuktikan zdengan znilai zthitung z(0,354) z< zttabel z(1,985) zdan znilai zsignifikan z0,724 z> z0,05. 

Melalui perhitungan uji F secara simultan variabel marketing mix berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian pada Trysky Hijab Collection. 

Kata Kunci: Marketing mix, Product, Price, Place, Promotion, Keputusan Pembelian 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of marketing mix on purchasing decisions at the 

Trysky Hijab Collection. This zstudy zuses za zquantitative zmethod zwith zan zassociative zapproach. The 
zdata zsources zused zare zprimary zdata zfrom zdistributed zquestionnaires, zand zsecondary zdata zfrom ze-

books, zjournals, zarticles, zetc. The zpopulation zused zin zthis zstudy zis zTrysky zHijab zCollection 

zconsumers. The zsampling zmethod zuses znon-probability zsampling zwith zincidental zsampling 

ztechniques. Thus zthe zsample zused zin zthis zstudy zwas z100 zrespondents. Data zcollection ztechniques 
zusing zquestionnaires zand zdocumentation. The zdata zanalysis ztechnique zused zis zthe zData zNormality 

zTest, zMultiple zLinear zRegression, zt zTest, zF zTest, zand zCoefficient zof zDetermination zTest z(R2). Data 

zprocessing zwith zthe zhelp zof zSPSS zversion z25.zThe zresults zshowed zthat zthrough zthe zt ztest zpartially 
zshowed zthat zthe zproduct zvariable zhad zno zeffect zon zpurchasing zdecisions zas zevidenced zby zthe ztcount 

zvalue z(1.612) z< zt ztable z(1.985) zand za zsignificant zvalue zof z0.110 z> z0.05. The zprice zvariable zhas za 

zsignificant zeffect zon zpurchasing zdecisions zas zevidenced zby zthe ztcount zvalue z(3.759) z> zttable z(1.985) 

zand za zsignificant zvalue zof z0.00 z<0.05. The zplace zvariable zhas za zsignificant zeffect zon zpurchasing 
zdecisions zas zevidenced zby zthe ztcount zvalue z(4.520) z> zttable z(1.985) zand za zsignificant zvalue zof z0.00 

z<0.05. The zpromotion zvariable zhas zno zeffect zon zpurchasing zdecisions zas zevidenced zby zthe ztcount 

zvalue z(0.354) z< zt ztable z(1.985) zand za zsignificant zvalue zof z0.724 z> z0.05. Through the calculation of 
the F test simultaneously marketing mix variables have a significant effect on purchasing decisions at 

Trysky Hijab Collection. 

Keywords: Marketing mix, Product, Price, Place, Promotion, Purchasing Decisions 
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PENDAHULUAN 

Latar zBelakang 

Negara Indonesia merupakan 

negara dengan mayoritas penduduk 

beragama Islam. Salah satu kewajiban 

seorang muslimah adalah menutup aurat. 

Kaum muslimah diwajibkan untuk 

menutup rambut dengan menggunakan 

hijab. Perubahan zmode zyang zcenderung 

zpesat zmenjadikan zsebagian zbesar zmuslimah 

zberanggapan zbahwa zhijab zdapat zmenunjang 

zdalam zberpenampilan zsehingga zakan 

zmenambah zsikap zpercaya zdiri zketika zkeluar 

zrumah. Berdasarkan zfenomena ztersebut, 

zsebagian zbesar zmasyarakat zmenyadari 

zadanya zketersediaan zpeluang zuntuk 

zmelakukan zusaha. Faktor zpendukung 

zbanyaknya zprodusen zhijab zyang 

zbermunculan zadalah zdengan zadanya zbahan 

zbaku ztekstil zyang zmelimpah zdan zmodel 

zhijab zyang zbervariasi. Agar zdapat zbersaing 

zdengan zbisnis zlainnya, zmaka zperusahaan 

zdapat zmembentuk zstrategi zpemasaran 

zuntuk zmemperkenalkan zsuatu zproduk 

zkepada zkonsumen, zdan zdapat zmengetahui 

zkeunggulan zdari zproduk zyang zdiciptakan. 

Salah zsatu zstrategi zpemasaran zyang zdapat 

zdigunakan zoleh zperusahaan zyaitu zstrategi 

zmarketing zmix z(bauran zpemasaran).  

Marketing zmix z(bauran zpemasaran) 

zmerupakan zkumpulan zdari zbeberapa 

zvariabel zpemasaran zyang zdigunakan zoleh 

zperusahaan zuntuk zmenghasilkan ztanggapan 

zdari zpasar zsasaran zyang zdiinginkan zoleh 

zperusahaan. Istilah zmarketing zmix ztersebut 

zpertama zkali zdipopulerken zoleh zMcCharty 

z(1964) zdengan zmengusung zempat zaspek 

zyang zdikenal zdengan z4P zyaitu zproduct, 

zprice, zplace, zdan zpromotion z(Kotler, 

z1990:41). Agar zpemasaran zproduk zberhasil 

zdan zmemberikan zkeuntungan zterhadap 

zperusahaan, zmaka zvariabel zdalam 

zmarketing zmix zharus zdikombinasikan 

zdengan zbaik. Dikarenakan zsetiap zvariabel 

zakan zselalu zberkaitan zsatu zsama zlain.  

Definisi zproduk zmenurut zKotler 

z(2012:283) zmerupakan zsesuatu zyang 

zditawarkan zke zpasar zdapat zmenarik 

zperhatian zkonsumen zuntuk zmembeli, 

zmenggunakan, zdan zmengkonsumsi. Agar 

zmemberikan zkepuasan zterhadap zkonsumen, 

zproduk zyang zdiciptakan zharus zmemiliki 

zkualitas zyang zlebih zunggul. Namun zdalam 

zpemilihan zkualitas zproduk, zperusahaan 

zjuga zharus zmempertimbangkan zharga.  

Definisi zharga zmenurut zKotler 

z(1990:41) zialah zsejumlah zuang zyang zharus 

zdikeluarkan zoleh zkonsumen zjika zingin 

zmendapatkan zproduk. Harga zmerupakan 

zelemen zmarketing zmix zyang zbersifat 

zfleksibel zkarena zdapat zberubah zdengan 

zcepat, zserta zmampu zmemberikan 

zkeuntungan zbagi zprodusen. Dalam 

zmenentukan zharga, zprodusen zharus zberhati-

hati zdikarenakan zsecara zlangsung zhal 

ztersebut zakan zmempengaruhi zpenjualan 

zdan zpermintaan zproduk zserta zdapat 

zmeningkatkan zlaba zperusahaan.  

Selain zproduk zdan zharga, zlokasi 

zmerupakan zelemen zketiga zdari zmarketing 

zmix. Secara zumum ztempat zadalah zaktivitas 

zyang zmembuat zproduk zdapat zdengan 

zmudah zdijangkau zoleh zkonsumen zsasaran. 

Perkembangan zbisnis zonline zsaat zini 

zmenjadikan zpengertian zlokasi zdapat 

zdisesuaikan zdengan zmedia zyang zdigunakan 

z(Kotler z1990:41). 

Sedangkan zelemen zkeempat zdari 

zmarketing zmix zyaitu zpromosi. Alimin 

z(2022:73) zmenyatakan zbahwa zpromosi 

zmerupakan zusaha zyang zdilakukan zoleh 

zperusahaan zuntuk zmempengaruhi zatau 

zmembujuk zpara zkonsumen zagar zmembeli 

zproduk zyang zditawarkan. Saat zini zpromosi 

zdapat zdilakukan zdengan zmudah zdan zbiaya 

zyang zterjangkau zsalah zsatunya zyaitu 

zmelalui zmedia zonline zseperti zfacebook, 

zinstagram, zwhatsapp, zdll.  
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Konsumen zmempertimbangkan 

zkeputusan zpembelian zproduk zdengan 

zberdasarkan zkualitas zproduk, zharga, 

zdistribusi, zdan zpromosi. Keputusan 

zpembelian zmerupakan zsikap zseseorang 

zdalam zmemilih, zmembeli, zdan 

zmenggunakan zsuatu zproduk zuntuk 

zmemenuhi zkebutuhan zdan zkeinginannya 

zsehingga zmenyebabkan zkeputusan zuntuk 

zmembeli z(Kotler zdan zAmstrong, 

z2016:177). Sebagaimana zdiketahui zbahwa 

zsaat zini zproduk zlokal zfashion zhijab zseperti 

zRabbani, zZoya, zElzatta, zdll zjuga ztidak zkalah 

zdengan zmerek zkelas zdunia, zbaik zdari zsegi 

zkualitas zproduk zmaupun zharga. Hal 

ztersebut zmenjadikan zkonsumen zpenggemar 

zfashion zhijab zmulai zmeningkat. Sehingga 

zdapat zberdampak zterhadap zperkembangan 

zpada zsektor zindustri zpengolahan.  

Badan zPusat zStatistik zKabupaten 

zKaranganyar z(2021) zmenyatakan zbahwa 

zsektor zindustri zdi zKabupaten zKaranganyar 

zmerupakan zsektor zyang zutama zatau zlebih 

zdominan zdalam zmenunjang zperekonomian. 

Hal ztersebut zjuga zdilakukan zoleh zTrysky 

zHijab zCollection zyang zresmi zdibentuk zpada 

zbulan zJuli z2020. Dalam zpemasarannya, 

zTryksy zHijab zCollection zterbilang zmasih 

zbelum zstabil zdimana zterjadi zpeningkatan 

zmaupun zpenurunan zdalam zpenjualannya. 

Berdasarkan zpermasalahan zyang zdiuraikan 

ztersebut, zpeneliti zmenyadari zperlu 

zdiadakannya zpenelitian zlebih zlanjut zuntuk 

zmengetahui zapakah zstrategi zmarketing zmix 

zmampu zmempengaruhi zkeputusan 

zpembelian zdi zTrysky zHijab zCollection. 

Peneliti zmerumuskan zjudul zpenelitian 

z“Pengaruh zMarketing zmix zTerhadap 

zKeputusan zPembelian zProduk zPada 

zTrysky zHijab zCollection z(Studi zKasus 

zKonsumen zTrysky zHijab zCollection zDi 

zKabupaten zKaranganyar)” 

 

 

Rumusan zMasalah 

1. Apakah zproduct zberpengaruh zsignifikan 

zterhadap zkeputusan zpembelian zdi 

zTrysky zHijab zCollection? 

2. Apakah zprice zberpengaruh zsignifikan 

zterhadap zkeputusan zpembelian zdi 

zTrysky zHijab zCollection? 

3. Apakah place berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian di 

Trysky Hijab Collection? 

4. Apakah zpromotion zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zkeputusan 

zpembelian zdi zTrysky zHijab zCollection? 

5. Apakah zproduct, zprice, zplace, zdan 

zpromotion zberpengaruh zsimultan 

zterhadap zkeputusan zpembelian zproduk 

zdi zTrysky zHijab zCollection? 

TINJAUAN zPUSTAKA 

Kajian zTeori 

Pemasaran 

Menurut zAlimin z(2022:2) zpemasaran 

zmerupakan zaktivitas zpemasaran zdalam 

zmenawarkan zbarang zatau zjasa zmelalui 

zsebuah zproduk, zpenetapan zharga, zpromosi, 

zdan zdistribusi zkepada zkonsumen zindividu 

zmaupun zkelompok zuntuk zmencapai 

zkepuasan zkonsumen zdan zmenjadi 

zpelanggan ztetap zserta zmencapai ztarget zyang 

zdiharapkan.  

 

Marketing zMix 

Assauri z(2015:199) zmarketing zmix 

zmerupakan zkombinasi zvariabel zpemasaran 

zberupa zproduk, zharga, zpromosi, zdan 

zdistribusi zyang zdikendalikan zoleh 

zperusahaan zdengan ztujuan zmempengaruhi 

zreaksi zkonsumen zsistem zpemasaran. 

Menurut zKotler z(1990:41) zmarketing zmix 

zmeliputi zempat zelemen zyaitu zproduct, 

zprice, zplace, zdan zpromotion z(4P).  

Product z(Produk) 

Kotler z(2012:283) zberpendapat zbahwa 

zproduk zmerupakan zsesuatu zyang 
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zditawarkan zke zpasar zdapat zmenarik 

zperhatian zkonsumen zuntuk zmembeli, 

zmenggunakan, zdan zmengkonsumsi. 

Sehingga zkonsumen zmerasa zpuas zdengan 

zproduk zyang zdibutuhkan zatau zdiinginkan. 

Kotler z(1988) zmenyatakan zterdapat 

zindikator zproduk zyaitu zAtribut zproduk, 

zmerek, zkemasan, zpelabelan, zdan zpelayanan 

zpendukung. 

Price z(Harga) 

Alimin z(2022:68) zmendefinisikan 

zharga zmerupakan zsejumlah zuang zyang 

zharus zkonsumen zberikan zjika zingin 

zmendapatkan zproduk zyang zdijual zbeserta 

zpelayanannya zuntuk zmemenuhi zkebutuhan 

zmaupun zkeinginannya. Chandra dalam 

Rauf, dkk. (2021:100) berpendapat bahwa 

harga dapat diukur melalui harga produk 

pesaing, diskon (potongan harga), dan 

variasi sistem pembayaran. 

Place z(Lokasi) 

Putri z(2017:111) zmenyatakan 

zbahwa zsecara zgaris zbesar, zlokasi zatau 

zdistribusi zdiartikan zsebagai zkegiatan 

zpemasaran zdalam zmemperlancar zatau 

zmempermudah zpenyampaian zproduk zdari 

zprodusen zkepada zkonsumen zsesuai zdengan 

zyang zdiperlukan z(jenis, zjumlah, zharga, 

ztempat zdan zsaat zdibutuhkan). Tjia, zdkk. 

(2017:94) zmenyatakan zbahwa zsaluran 

zdistribusi zdapat zdiukur zmelalui zbeberapa 

zindikator zkemudahan zmemperoleh zproduk, 

zketersediaan zproduk, zdan zkecepatan zdalam 

zpengiriman 

Promotion z(Promosi) 

Bairizki z(2022:73) menjelaskan 

zpromosi zsebagai zusaha zyang zdilakukan 

zoleh zsuatu zperusahaan zuntuk 

zmempengaruhi zpelanggan zagar zmelakukan 

zpembelian zterhadap zproduk zyang 

zditawarkan.  zFaisal z(2021) zmenyatakan 

zadapun zindikator zpromosi zyaitu ziklan zdi 

zmedia, zpenjualan zlangsung, zdan zinformasi 

zdari zmulut zke zmulut. 

 

Keputusan zPembelian z(Y) 

Kotler z& zAmstrong, z(2016:177) 

zmendefinisikan zkeputusan zpembelian 

zmerupakan zsikap zseseorang zindividu, 

zkelompok, zatau zorganisasi zdalam zmemilih, 

zmembeli, zdan zmenggunakan zsuatu zproduk 

zuntuk zmemenuhi zkebutuhan zdan 

zkeinginannya. Kotler zdan zAmstrong 

z(2008:70) zmenyatakan zindikator zkeputusan 

zpembelian zialah zkebiasaan zdalam zmembeli, 

zsesuai zkebutuhan zdan zkeinginan, zdan 

zmemberikan zrekomendasi zke zorang zlain. 

Kerangka zHipotesis 

 

Gambar z1. Kerangka zHipotesis 

      Sumber z: zData zdiolah, zOktober z2022 

Hipotesis 

1. H1 z: zProduct z(X1) 

a. Ha z: zProduct z(X1) zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zKeputusan 

zPembelian z(Y) 

b. H0 z: zProduct z(X1) ztidak zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zKeputusan 

zPembelian z(Y) 

2. H2 z: zPrice z(X2) 

a. Ha z: zPrice z(X2) zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zKeputusan 

zPembelian z(Y) 

b. H0 z: zPrice z(X2) ztidak zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zKeputusan 

zPembelian z(Y) 

3. H3 z: zPlace z(X3) 
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a. Ha z: zPlace z(X3) zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zKeputusan 

zPembelian z(Y) 

b. H0 z: zPlace z(X3) ztidak zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zKeputusan 

zPembelian z(Y) 

4. H4 z: zPromotion z(X4) 

a. Ha z: zPromotion z(X4) zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zKeputusan 

zPembelian z(Y) 

b. H0 z: zPromotion z(X4) ztidak 

zberpengaruh zsignifikan zterhadap 

zKeputusan zPembelian z(Y) 

5. H5 z: zKeputusan zPembelian z(Y) 

a. Ha z: zProduct z(X1), zPrice z(X2), zPlace 

z(X3), zPromotion z(X4) zsecara zsimultan 

zberpengaruh zsignifikan zterhadap 

zKeputusan zPembelian z(Y) 

b. H0 z: zProduct z(X1), zPrice z(X2), zPlace 

z(X3), zPromotion z(X4) zsecara zsimultan 

ztidak zberpengaruh zsignifikan zterhadap 

zKeputusan zPembelian z(Y) 

METODE zPENELITIAN 

Jenis zPenelitian 

Dalam zpenelitian zini, zpenulis 

zmenggunakan zmetode zkuantitatif zuntuk 

zmemberikan zhasil zpada zpenelitian zyang 

zdilakukan. Sugiyono z(2018:15) 

zmenyatakan zbahwa zmetode zkuantitatif 

zmerupakan zdata zpenelitian zyang zberupa 

zangka zkemudian zdi zanalisis zmeggunakan 

zstatistik zuntuk zmengetahui zapa zyang zingin 

zdiketahui.  

Lokasi zPenelitian 

Penelitian zini zdilakukan zpada 

zTrysky zHijab zCollection zyang zlokasinya 

zterletak zdi zDesa zDoplang zRT.02/RW.10 

zKecamatan zKarangpandan zKabupaten 

zKaranganyar. Waktu zpenelitian zmulai zdari 

zbulan zSeptember z2022 zhingga zselesai. 

Populasi 

Dalam zpenelitian zini, zpopulasi zyang 

zdigunakan zadalah zkonsumen zTrysky zHijab 

zCollection zdi zKabupaten zKaranganyar. 

 

Sampel 

Dalam zpenelitian zini, zpeneliti 

zmenggunakan zteknik znon zprobability 

zdengan zteknik zsampling zinsidental. Peneliti 

zmenggunakan zrumus zWibisono zdalam 

zAkdon zdan zRiduwan z(2013:98) zuntuk 

zmenghitung zsampel zpada zpopulasi zyang 

ztidak zdiketahui, zdengan ztingkat 

zkepercayaan z95% zsecara zacak, zstandar 

zdeviasi z0,25, zdan zstandar zerror zyang 

zdiharapkan zyaitu zkurang zdari z0,05.  zBerikut 

zrumus zperhitungan zsampel z: z 

𝑁 = (
1,96 𝑧.0,25 𝑧

0,05
) 2 z= z96,4 

Berdasarkan zdari zhasil zperhitungan 

zdiketahui zsampel zsebanyak z96,4 zdan 

zdibulatkan zmenjadi z100.  

Sumber zData 

Sumber zdata zprimer zdalam 

zpenelitian zini zyaitu zberasal zdari zkuesioner. 

Data zsekunder zpada zpenelitian zini zberasal 

zdari zbuku, ze-book, zjurnal, zwebsite, zdan 

zartikel 

Teknik zAnalisis zData 

Uji zInstrumen 

            Kurniawan z(2016:97) zmenyatakan zbahwa 

zuji zinstrumen zpenelitian zdigunakan zuntuk 

zmelakukan zuji zvaliditas zdan zuji zreliabilitas.  

 

a. Uji zValiditas 

Uji zvaliditas zialah zuji zyang zdilakukan 

zuntuk zmengetahui zketepatan zpada zitem 

zpernyataan zdalam zmengukur zvariabel 

zyang zakan zditeliti. Darma z(2021:8) 

zmenyatakan zkriteria zpengujian zdalam zuji 

zvaliditas zsebagai zberikut: 

1) zApabila zr zhitung z> zr ztabel z(0,195) 

zdikatakan zvalid 
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2) zApabila zr zhitung z< zr ztabel z(0,195) 

zdikatakan ztidak zvalid. 

b. Uji zReliabilitas  

Kurniawan z(2016:97) zmendefinisikan 

zuji zreliabilitas zdilakukan zuntuk 

zmengetahui ztingkat zkepercayaan zpada 

zsuatu zitem zpernyataan zdalam zmengukur 

zvariabel zyang zditeliti. Instrumen 

zpenelitian zdinilai zmemiliki ztingkat 

zkepercayaan zyang ztinggi zjika zhasil 

zpengujian zmenunjukkan zhasil zyang 

zkonsisten. Darma z(2021:17) zkriteria 

zpengujian zuji zreliabilitas zadalah zsebagai 

zberikut: 

1) Jika znilai zCronbach’s zalpha z> ztingkat 

zsignifikan z(0,6) zdikatakan zreliabel. 

2) Jika znilai zCronbach’s zalpha z< ztingkat 

zsignifikan z(0,6) zdikatakan ztidak 

zreliabel. 

Uji zAsumsi zKlasik 

a. Uji zNormalitas zData 

             zGhozali z(2018:161) zmenyatakan 

zbahwa zuji znormalitas zdata zbertujuan 

zuntuk zmenguji zapakah zdalam zmodel 

zregresi, zvariabel zindependen zmaupun 

zvariabel zdependen zmemiliki zdistribusi 

znormal zatau ztidak. Model zregresi zyang 

zmempunyai zdistribusi znormal zatau 

zmendekati znormal zdapat zdikatakan 

zmodel zregresi ztersebut zbaik. 

 

b. Uji zMultikolinieritas 

Ghozali z(2018:107) zmenyatakan 

zbahwa zuji zmultikolinieritas zdilakukan 

zuntuk zmengetahui zapakah zpada zmodel 

zregresi zterdapat zkorelasi zantar zvariabel 

zbebas. Model zregresi zyang zbaik zyaitu 

ztidak zterjadi zkorelasi zantar zvariabel. Jika 

zterdapat zkorelasi zantar zvariabel zmaka 

zakan zterjadi zmultikolinieritas. 

c. Uji zHeteroskedastisitas 

Ghozali z(2018:137) zmenyatakan 

zbahwa zuji zheterokedastisitas zbertujuan 

zuntuk zmenguji zapakah zpada zmodel 

zregresi zterjadi zketidaksamaan zvarian 

zdari zresidual zsuatu zpengamatan zdengan 

zpengamatan zyang zlain. Dapat zdikatakan 

zterjadi zheteroskedastisitas zjika zvarian 

zdari zresidual zsatu zpengamatan zke 

zpengamatan zyang zlain zberbeda. Model 

zregresi zdapat zdikatakan zbaik zjika ztidak 

zterjadi zheteroskedastisitas. 

Regresi zLinier zBerganda 

             zSugiyono z(2016:192) zmenyatakan zbahwa 

zregresi zlinier zberganda zmerupakan zregresi 

zyang zterdiri zdari zsatu zvariabel zterikat 

z(dependen) zdan zdua zatau zlebih zvariabel 

zbebas z(independen). 

Uji zHipotesis 

a. Uji zt 

       Ghozali (2018:55) menyatakan 

bahwa Uji t dilakukan untuk 

mengetahui apakah variabel bebas 

(product, price, place, dan promotion) 

secara parsial berpengaruh signifikan 

atau tidak terhadap variabel terikat 

(keputusan pembelian). 

b. Uji zF 

Ghozali z(2018:50) zmenyatakan 

zbahwa zuji zF zdigunakan zuntuk 

zmengetahui zapakah zvariabel zbebas 

z(product, zprice, zplace, zdan zpromotion) 

zberpengaruh zsimultan zterhadap zvariabel 

zterikat z(keputusan zpembelian). 

Koefisien zDeterminasi z(R2) 

Koefisien zdeterminasi zdigunakan 

zuntuk zmengetahui zseberapa zbesar 

zkemampuan zvariabel zproduct, zprice, zplace, 

zpromotion z(X) zdalam zmempengaruhi 

zvariabel zkeputusan zpembelian z(Y). 

HASIL zDAN zPEMBAHASAN 

Uji zInstrumen 

a. Uji zValiditas 

Tabel z1. Hasil zUji zValiditas 
Variabel No r 

hitung 

r 

tabel 

Ket. 

Product 
z(X1) 

1 0,701 0,195 VALID 

2 0,722 0,195 VALID 

3 0,774 0,195 VALID 

4 0,884 0,195 VALID 
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5 0,533 0,195 VALID 

Price 
z(X2) 

1 0,848 0,195 VALID 

2 0,887 0,195 VALID 

3 0,721 0,195 VALID 

Place 
z(X3) 

1 0,831 0,195 VALID 

2 0,846 0,195 VALID 

3 0,787 0,195 VALID 

Promotion 
(X4) 

1 0,518 0,195 VALID 

2 0,838 0,195 VALID 

3 0,789 0,195 VALID 

Keputusan 
zPembelia

n z(Y) 

1 0,829 0,195 VALID 

2 0,853 0,195 VALID 

3 0,861 0,195 VALID 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

Berdasarkan zTabel z1 zdiketahui 

zrhitung zsetiap zitem zpernyataan zlebih zbesar 

zdaripada zttabel z(0,195). Sehingga zdapat 

zdisimpulkan zbahwa zsetiap zitem 

zpernyataan zpada zvariabel zproduct z(X1), 

zprice z(X2), zplace z(X3), zpromotion z(X4), 

zdan zkeputusan zpembelian z(Y) 

zdinyatakan zvalid zdan zsah zdigunakan. 

b. Uji zReliabilitas 

Tabel z2. Hasil zUji zReliabilitas 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

             zBerdasarkan zTabel z2 zdapat zdilihat zbahwa 

zvariabel zindependen zmarketing zmix 

z(product, zprice, zplace, zpromotion) zdan 

zvariabel zdependen zkeputusan zpembelian 

zmemiliki znilai zcronbach’s zalpha zlebih zdari 

z0,6. Artinya zsetiap zvariabel zmenunjukkan 

zhasil zyang zkonsisten zsehingga zdapat 

zdinyatakan zreliabel. 

Uji zAsumsi zKlasik z 

a. Uji zNormalitas zData 

Tabel z3. Uji zNormalitas zData 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

Berdasarkan zTabel z3 zdapat zdiketahui 

znilai zsignifikansi zKolmogrov-Smirnov 

zsebesar z0,113 z> z0,05. Dengan zdemikian 

zdapat zdisimpulkan zbahwa zdata zyang 

zdigunakan zdalam zpenelitian zini 

zterdistribusi znormal.  Z  

 

 

b. Uji zMultikolinieritas 

Tabel z4. Uji zMultikolinieritas 

Coefficientsa 

Model Collinearity zStatistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Product .530 1.886 

Price .471 2.122 

Place .572 1.747 

Promotion .515 1.944 

a. Dependent zVariable: zKeputusan zPembelian 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

Berdasarkan zTabel z4 zdapat zdiketahui 

znilai ztolerance zdan zVIF zpada zmasing-

masing zvariabel zadalah zsebagai zberikut z: 

1) Variabel zproduct zmemiliki znilai 

ztolerance z0,530 z> z0,10 zdan zVIF zsebesar 

z1,886 z< z10,00 zmaka zdapat zdisimpulkan 

zbahwa zpada zvariabel zproduct ztidak 

zterjadi zMultikolinieritas. 

2) Variabel zprice zmemiliki znilai ztolerance 

z0,471 z> z0,10 zdan zVIF zsebesar z2,122 z< 

z10,00 zmaka zdapat zdisimpulkan zbahwa 

zpada zvariabel zprice ztidak zterjadi 

zMultikolinieritas. 

Variabel rhitung rtabel Keterangan 

Product z(X1) 0,776 0,6 RELIABEL 

Price z(X2) 0,759 0,6 RELIABEL 

Place z(X3) 0,759 0,6 RELIABEL 

Promotion 
z(X4) 

0,716 0,6 RELIABEL 

Keputusan 
zPembelian z(Y) 

0,813 0,6 RELIABEL 

One-Sample zKolmogorov-Smirnov zTest 

 Unstandardized 
zResidual 

N 96 

Normal 
zParametersa,b 

Mean .0000000 

Std. 
Deviation 

1.15838845 

Most zExtreme 
zDifferences 

Absolute .082 

Positive .063 

Negative -.082 

Test zStatistic .082 

Asymp. Sig. (2-tailed) .113c 

a. Test zdistribution zis zNormal. 

b. Calculated zfrom zdata. 

c. Lilliefors zSignificance zCorrection. 
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3) Variabel zplace zmemiliki znilai ztolerance 

z0,572 z> z0,10 zdan zVIF zsebesar z1,747 z< 

z10,00 zmaka zdapat zdisimpulkan zbahwa 

zpada zvariabel zplace ztidak zterjadi 

zMultikolinieritas. 

4) Variabel promotion memiliki nilai 

tolerance 0,515 > 0,10 dan VIF sebesar 

1,944 < 10,00 maka dapat disimpulkan 

bahwa pada variabel promotion tidak 

terjadi Multikolinieritas. 

c. Uji zHeteroskedastisitas 

Tabel z5. Uji zHeteroskedastisitas 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

             zBerdasarkan zTabel z5 zdapat zdiperolah 

znilai zsignifikansi zpada zmasing-masing 

zvariabel zindependen zsebagai zberikut z: 

1) Variabel zproduct zmemiliki znilai zsig. 

sebesar z0,495 z> z0,05 zsehingga zdapat 

zdisimpulkan zbahwa zpada zvariabel 

zproduct ztidak zterjadi zheteroskedastisitas. 

2) Variabel zprice zmemiliki znilai zsig. 

sebesar z0,878 z> z0,05 zsehingga zdapat 

zdisimpulkan zbahwa zpada zvariabel zprice 

ztidak zterjadi zheteroskedastisitas. 

3) Variabel zplace zmemiliki znilai zsig. 

sebesar z0,881 z> z0,05 zsehingga zdapat 

zdisimpulkan zbahwa ztidak zterjadi 

zheteroskedastisitas. 

4) Variabel zpromotion zmemiliki znilai zsig. 

sebesar z0,617 z> z0,05 zsehingga zdapat 

zdisimpulkan zbahwa zpada zvariabel 

zpromotion ztidak zterjadi 

zheteroskedastisitas. 

 

Regresi zLinier zBerganda 

Tabel z6. Uji zRegresi zLinier zBerganda 
Coefficientsa 

Model Unstandardized 
zCoefficients 

Standar
dized 
zCoeffic
ients 

Sig. 

B Std. 
Error 

Beta 

(Constant) 1.422 .940  .134 

Product .095 .059 .144 .110 

Price .362 .096 .355 .000 

Place .354 .078 .387 .000 

Promotion .032 .090 .032 .724 

a. Dependent zVariable: zKeputusan zPembelian z(Y) 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

             zBerdasarkan zhasil zuji zregresi zlinier 

zberganda zpada zTabel z6 zdapat zditafsirkan 

zpersamaan zsebagai zberikut z: 

Y z= za z+ zb1 zX1 z+ zb2 zX2 z+ zb3 zX3 z+ zb4 zX4 z+ ze 

Y z= z1,422+0,095(X1)+0,362(X2)+0,354 

z(X3)+0,032(X4)+e 

a) Nilai za zsebesar z1,422 zmerupakan 

zkonstanta zatau zkondisi zvariabel 

zkeputusan zpembelian z(Y) zbelum 

zdipengaruhi zvariabel zmarketing zmix 

zyaitu zproduct z(X1), zprice z(X2), zplace 

z(X3), zdan zpromotion z(X4). 

b) b1 zmerupakan znilai zkoefisien zregresi 

zvariabel zproduct z(X1) zyang zmemiliki 

znilai zpositif zsebesar z0,095. Sehingga 

zapabila zvariabel zproduct zmengalami 

zkenaikan z0,01 zmaka zkeputusan 

zpembelian zjuga zakan zmeningkat zsebesar 

z0,095. Nilai zpositif zmenunjukkan zbahwa 

zsemakin ztinggi znilai zindikator zproduk 

zmaka zsemakin ztinggi zkeputusan 

zpembelian. 

c) b2 zmerupakan znilai zkoefisien zregresi 

zpada zvariabel zprice z(X2) zyang zmemiliki 

znilai zpositif zsebesar z0,362. Sehingga 

zdapat zdiartikan zapabila zvariabel zprice 

zmengalami zkenaikan z0,01 zmaka 

zkeputusan zpembelian zjuga zakan 

zmengalami zkenaikan zsebesar z0,362. 

Nilai zpositif zmenunjukkan zbahwa 

zsemakin ztinggi znilai zindikator zharga 

zmaka zsemakin ztinggi zkeputusan 

zpembelian.  

d) b3 zmerupakan znilai zkoefisien zregresi 

zpada zvariabel zplace z(X3) zyang zmemiliki 

Coefficientsa 

Model Sig. 

1 (Constant) .004 

Product .495 

Price .878 

Place .881 

Promotion .617 

a. Dependent zVariable: zRES2 
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znilai zpositif zsebesar z0,354. Sehingga 

zdapat zdiartikan zapabila zvariabel zplace 

zmengalami zkenaikan z0,01 zmaka 

zkeputusan zpembelian zjuga zakan 

zmengalami zkenaikan zsebesar z0,354. 

Nilai zpositif zmenunjukkan zbahwa 

zsemakin ztinggi znilai zindikator zlokasi 

zmaka zsemakin ztinggi zkeputusan 

zpembelian. 

e) b4 zmerupakan znilai zkoefisien zregresi 

zpada zvariabel zpromotion z(X4) zyang 

zmemiliki znilai zpositif z0,032. Sehingga 

zdapat zdirtikan zapabila zvariabel 

zpromotion zmengalami zkenaikan z0,01 

zmaka zkeputusan zpembelian zjuga zakan 

zmengalami zkenaikan zsebesar z0,362. 

Nilai zpositif zmenunjukkan zbahwa 

zsemakin ztinggi znilai zindikator zpromosi 

zmaka zsemakin ztinggi zpula zkeputusan 

zpembelian. 

 

Uji zHipotesis 

a. Uji zt z(Parsial) 

Tabel z7. Uji zt zParsial 

 zSumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

             zBerdasarkan zTabel z7 zdapat zdisimpulkan 

zsebagai zberikut z: 

1) Variabel zproduct z(X1) zmemiliki znilai 

zthitung z1,612 z< zttabel z1,985 zdan znilai 

zsignifikansi z0,110 z> z0,05. Sehingga 

zdiketahui zH1 zditolak, zartinya zvariabel 

zproduct ztidak zberpengaruh zterhadap 

zkeputusan zpembelian zdi zTrysky zHijab 

zCollection.  

2) Variabel price (X2) memiliki nilai thitung 

3,759 > ttabel 1,985. Jika berdasarkan 

nilai signifikansi 0,00 < 0,05 maka 

diketahui H2 diterima. Artinya variabel 

price berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian di Trysky Hijab 

Collection. 

3) Variabel zplace z(X3) zmemiliki znilai zthitung 

z4,520 z> zttabel z1,985. Jika zberdasarkan 

znilai zsignifikansi z0,00 z< z0,05 zmaka 

zdiketahui zH3 zditerima. Artinya zvariabel 

zplace zberpengaruh zsignifikan zterhadap 

zkeputusan zpembelian zdi zTrysky zHijab 

zCollection. 

4) Variabel zpromotion z(X4) zmemiliki znilai 

zthitung z0,354 z< zttabel z1,985. Jika 

zberdasarkan znilai zsignifikansi z0,724 z> 

z0,05 zmaka zdiketahui zH4 zditolak. 

Artinya zvariabel zpromotion ztidak 

zberpengaruh zterhadap zkeputusan 

zpembelian zdi zTrysky zHijab zCollection. 

b. Uji zF z(Simultan) 

Tabel z8. Uji zF zSimultan 

ANOVA 

Model Sum zof 

zSquares 

df Mean 

zSquar

e 

F Sig. 

Regression 206.673 4 51.66

8 

35.714 .000

b 

Residual 137.437 95 1.447 
  

Total 344.110 99 
   

a. Dependent zVariable: zKeputusan zPembelian z(Y) 

b. Predictors: z(Constant), zPromotion z(X4), zProduct z(X1), zPlace 

z(X3), zPrice z(X2) 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

             zBerdasarkan ztabel z26 zdapat zdiketahui 

zbahwa zFhitung z(35,714) z> zFtabel z(2,47) zdan 

znilai zsignifikan z(0,00) z< z0,05. Sehingga 

zdiketahui zH5 zditerima, zartinya zvariabel 

zproduct, zprice, zplace, zdan zpromotion z(X) 

zsecara zsimultan zberpengaruh zsignifikan 

zterhadap zKeputusan zPembelian z(Y). 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model t Sig. 

(Constant) 1.512 .134 

Product 1.612 .110 

Price z 3.759 .000 

Place z 4.520 .000 

Promotion z .354 .724 

a. Dependent zVariable: zKeputusan zPembelian z(Y) 
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Koefisien zDeterminasi z(R2) 

Tabel z9. Koefisien zDeterminasi 

Model zSummary 

Model R R 

zSqua

re 

Adjusted 

zR zSquare 

Std. 

Error zof 

zthe 

zEstimate 

1 .775a .601 .584 1.20279 

a. Predictors: z(Constant), zPromotion z(X4), zProduct 

z(X1), zPlace z(X3), zPrice z(X2) 

Sumber z: zData zdiolah, zMaret z2023 

Berdasarkan zTabel z9 zdapat zdiketahui 

zbahwa znilai zAdjusted zR zSquare zsebesar 

z0,584. Hal ztersebut zmenunjukkan zbahwa 

zvariabel zmarketing zmix z(product, zprice, 

zplace, zpromotion) zdapat zmempengaruhi 

zkeputusan zpembelian zsebesar z0,584 

zsedangkan zsisanya z0,416 zdipengaruhi zoleh 

zvariabel zlain. 

 

HASIL zPENELITIAN 

1. Pengaruh zProduct zTerhadap 

zKeputusan zPembelian zpada zTrysky 

zHijab zCollection z 

Berdasarkan zperhitungan zuji zregresi 

zlinier zberganda zdidapatkan znilai zsebesar 

z0,095 zartinya zbahwa zvariabel zproduct 

zmemiliki zkoefisien zregresi zpositif 

zterhadap zkeputusan zpembelian. 

Sedangkan zmelalui zhasil zpengujian 

zsecara zparsial zdiperoleh zhipotesis 

zpertama z(H1) zDitolak zdengan znilai zthitung 

z(1,612) z< zttabel z(1,985) zdan ztingkat zsig. 

yang zdiperoleh z0,110 z> z0,05. Dapat 

disimpulkan bahwa variabel product 

tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada Trysky 

Hijab Collection. 

2. Pengaruh zPrice zTerhadap zKeputusan 

zPembelian zpada zTrysky zHijab 

zCollection 

Berdasarkan zuji zregresi zlinier zberganda 

zdidapatkan znilai zpositif zvariabel zprice 

zyaitu z0,362. Melalui zpengujian zsecara 

zparsial zdiperoleh zhipotesis zkedua z(H2) 

zditerima zdengan znilai zthitung z(3,759) z> 

zttabel z(1,985) zdan znilai zsig. 0,00 z< z0,05. 

Sehingga zdisimpulkan zbahwa zvariabel 

zprice zberpengaruh zpositif zsignifikan 

zterhadap zkeputusan zpembelian. Hal 

ztersebut zdisebabkan zkarena zTrysky 

zHijab zCollection zmemberikan zpotongan 

zharga zkepada zkonsumen zpada zacara 

ztertentu zserta zmenawarkan zvariasi zpada 

zsistem zpembayarannya. Sehingga zketika 

zpotongan zharga zlebih zdi znaik zkan zmaka 

zkeputusan zpembelian zjuga zakan znaik.  

3. Pengaruh zPlace zTerhadap zKeputusan 

zPembelian zpada zTrysky zHijab 

zCollection 

Berdasarkan zuji zregresi zlinier zberganda 

zpada zvariabel zplace zdiperoleh znilai 

zkoefisien zregresi zpositif zsebesar z0,354. 

Sedangkan zmelalui zuji zt zsecara zparsial 

zdiperoleh zhipotesis zketiga z(H3) 

zDiterima zdengan znilai zthitung z(4,520) z> 

zttabel z(1,985) zdan znilai zsig. 0,00 z< z0,05. 

Sehingga zdiketahui zbahwa zplace 

zberpengaruh zpositif ztidak zsignifikan 

zterhadap zkeputusan zpembelian. Hal 

ztersebut zberarti zjika zlokasi zdi ztingkatkan 

zmaka zkeputusan zpembelian zjuga zakan 

znaik.  

4. Pengaruh zPromotion zTerhadap 

zKeputusan zPembelian zpada zTrysky 

zHijab zCollection 

Berdasarkan zuji zregresi zlinier zberganda 

zdiperoleh znilai zkoefisien zregresi zpositif 

z0,032 zpada zvariabel zpromotion. Melalui 

zuji zt zsecara zparsial zdiperoleh zhipotesis 

zkeempat z(H4) zDitolak. Hal ztersebut 

zdibuktikan zdengan znilai zthitung z(0,354) z< 

zttabel z(1,985) zdan znilai zsig. 0,724 z> z0,05. 

Berarti zbahwa zvariabel zpromotion ztidak 

zberpengaruh zsignifikan zterhadap 

zkeputusan zpembelian.  
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5. Pengaruh zMarketing zmix zTerhadap 

zKeputusan zPembelian zpada zTrysky 

zHijab zCollection zSecara zSimultan 

Berdasarkan zhasil zuji zkoefisien 

zdeterminasi zdiperoleh zhipotesis zkelima 

z(H5) zDiterima zdengan znilai zAdjusted zR 

zSquare zsebesar z0,584 zatau z58,4%. Hal 

ztersebut zmenunjukkan zbahwa zvariabel 

zmarketing zmix z(product, zprice, zplace, 

zpromotion) zberpengaruh zterhadap 

zkeputusan zpembelian zsebesar z58,4%. 

Hasil zpengujian zsecara zsimultan zpada 

zvariabel zmarketing zmix zdiperoleh znilai 

zFhitung z(35,714) z< zFtabel z(2,47) zdan znilai 

zsig. 0,00 z> z0,05. Sehingga zdiketahui 

zvariabel zmarketing zmix zsecara zsimultan 

zberpengaruh zsignifikan zterhadap 

zkeputusan zpembelian. Hal ztersebut 

zmemiliki zarti zapabila zseluruh zvariabel 

zmarketing zmix z(product, zprice, zplace, 

zdan zpromotion) zlebih zditekankan zlagi, 

zmaka zkeputusan zpembelian zakan 

zsemakin zmeningkat. 

 

 

 

PENUTUP 

Kesimpulan 

1. Variabel product pada uji analisis 

regresi memiliki nilai koefisien regresi 

positif yaitu sebesar 0,095. Pada uji t 

parsial nilai thitung (1,612) < ttabel (1,985) 

dan tingkat sig. 0,110 > 0,05. Dengan 

demikian dapat disimpulkan bahwa 

variabel product tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sehingga diperoleh hasil 

hipotesis H1 ditolak dan H0 diterima. 

2. Variabel zprice zpada zuji zanalisis zregresi 

zmemiliki znilai zkoefisien zregresi zpositif 

zyaitu zsebesar z0,362. Pada zuji zt zparsial 

znilai zthitung z(3,759) z> zttabel z(1,985) zdan 

ztingkat zsig. 0,00 z< z0,05. Dengan 

zdemikian zdapat zdisimpulkan zbahwa 

zvariabel zprice zberpengaruh zpositif 

zsignifikan zterhadap zkeputusan 

zpembelian. Sehingga zdiperoleh zhasil 

zhipotesis zH2 zditerima zdan zH0 zditolak. 

3. Variabel zplace zpada zuji zanalisis zregresi 

zmemiliki znilai zkoefisien zregresi zpositif 

zyaitu zsebesar z0,354. Pada zuji zt zparsial 

znilai zthitung z(4,520) z> zttabel z(1,985) zdan 

ztingkat zsig. 0,00 z< z0,05. Dengan 

zdemikian zdapat zdisimpulkan zbahwa 

zvariabel zplace zberpengaruh zpositif 

zsignifikan zterhadap zkeputusan 

zpembelian. Sehingga zdiperoleh zhasil 

zhipotesis zH3 zditerima zdan zH0 zditolak. 

4. Variabel zpromotion zpada zuji zanalisis 

zregresi zmemiliki znilai zkoefisien zregresi 

zpositif zyaitu zsebesar z0,032. Pada zuji zt 

zparsial znilai zthitung z(0,354) z< zttabel z(1,985) 

zdan ztingkat zsig. 0,724 z> z0,05. Dengan 

zdemikian zdapat zdisimpulkan zbahwa 

zvariabel zpromotion ztidak zberpengaruh 

zsignifikan zterhadap zkeputusan 

zpembelian. Sehingga zdiperoleh zhasil 

zhipotesis zH4 zditolak zdan zH0 zditerima. 

5. Variabel zmarketing zmix z(product, zprice, 

zplace, zdan zpromotion) zpada zuji 

zkoefisien zdeterminasi zmemiliki znilai 

zAdjusted zR zSquare z0,584 zatau z58,4%. 

Pada zuji zF zsimultan znilai zFhitung z(35,714) 

z< zFtabel z(2,47) zdan znilai zsignifikansi z0,00 

z> z0,05. Disimpulkan zbahwa zvariabel 

zmarketing zmix zsecara zsimultan 

zberpengaruh zsignifikan zterhadap 

zkeputusan zpembelian. Sehingga 

zdiperoleh zhasil zhipotesis zH5 zditerima 

zdan zH0 zditolak. 

Saran 

1. Bagi zTrysky zHijab zCollection 

a) Product z(Produk) 

Trysky zHijab zCollection zdisarankan 

zmempertahankan zkualitas zproduk, 

zuntuk zmemberikan zkenyamanan 

zkonsumen zsaat zmenggunakan zhijab 

zdengan zkualitas zyang zbaik. Selain zitu, 

zdapat zmembentuk zpersepsi 

zmasyarakat zdan zmembangun zrasa 
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zkepercayaan zkonsumen zterhadap 

zmerek.  

b) Price z(Harga) 

Diharapkan zTrysky zHijab zCollection 

zuntuk zmempertahankan zatau 

zmenambahkan zvariasi zsistem 

zpembayaran, zagar zkonsumen znyaman 

zketika zbertransaksi zdengan zbeberapa 

zpilihan zpembayaran. Selain zitu, 

zTrysky zHijab zCollection zdapat 

zmenyesuaikan zharga zdengan 

zketerjangkauan ztarget zpasar. 

c) Place z(Lokasi) 

Diharapkan zTrysky zHijab zCollection 

zuntuk ztetap zkonsisten zdalam 

zpenyampaian zproduk zsecara zcepat 

zdan ztepat, zuntuk zmembuat zkonsumen 

zmerasa zsenang zsaat zmelakukan 

zpembelian. Selain zitu, zTrysky zHijab 

zCollection zdapat zmembangun zlokasi 

zyang zstrategis zdan zmudah zdijangkau 

zoleh zmasyarakat.  

d) Promotion z(Promosi) 

Diharapkan zTrysky zHijab zCollection 

zuntuk ztetap zkonsisten zdalam 

zmelakukan zpromosi zmelalui zmedia 

zuntuk zmemberikan zkemudahan 

zkonsumen zdalam zmelakukan 

ztransaksi. Namun, zdiharapkan 

zTrysky zHijab zCollection zdapat 

zmemaksimalkan zpromosi zsecara 

ztatap zmuka, zsehingga zkonsumen 

zyang ztidak zmenggunakan zmedia 

zonline zdapat zmelakukan zpembelian 

zsecara zlangsung. 

2. Bagi zPeneliti zSelanjutnya z 

      Dalam penelitian ini, peneliti 

menyadari bahwa masih banyak 

kekurangan dikarenakan keterbatasan 

kemampuan yang dimiliki oleh 

peneliti. Diharapkan untuk peneliti 

selanjutnya agar dapat menambah 

indikator-indikator pada marketing mix 

sehingga dapat mengetahui faktor lain 

yang dapat mempengaruhi konsumen 

dalam mengambil keputusan 

pembelian. 
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